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Badanie dotyczace postrzegania miasta oraz zmian rozwojowych zachodzacych w miescie
zrealizowane zostato na zlecenie Urzedu Miejskiego w Gdansku w sierpniu 2013 r. na prébie 1000
dorostych mieszkancéw Gdanska. Podstawowymi kryteriami doboru préby byty wiek oraz ptec.
Dodatkowym kryterium doboru respondenta byt fakt jego zamieszkania w Gdansku, od co najmniej 3
miesiecy poprzedzajacych badanie. Badanie zrealizowano w domu respondenta metodg wywiadu
bezposredniego w oparciu o papierowy kwestionariusz wywiadu.

Giownym celem badania realizowanego wsréd mieszkaiicow Gdanska byta ocena postrzegania
miasta oraz zmian rozwojowych zachodzgcych w miescie wsréd dorostych gdanszczan.

poczucie tozsamosci lokalnej mieszkarncéw;

poczucie zadowolenia z mieszkania w Gdansku;

pozycjonowanie atrakcyjnosci Gdanska na tle innych miast Polski;

gtowne atuty Gdanska z perspektywy mieszkanca;

postrzeganie zmian rozwojowych;

aktualne i przyszte kierunki rozwoju Gdariska w opinii mieszkancow;

potrzeby strategiczne mieszkancow.

Najwazniejsze wyniki badania:

Wsrod  wszystkich respondentéw 67% badanych stanowili rodowici gdaniszczanie, 23%
respondentéw mieszka w Gdanisku diuzej niz 10 lat, a tylko niecaty 1% stanowity osoby
mieszkajgce w Gdanisku krdcej niz rok. Sposréd osdb, ktdre przeprowadzity sie do Gdanska, jako
gtéwny powdd przeprowadzki wskazywaty na sprawy rodzinne (33%) oraz zwigzane z praca
(30%). Najczesciej badani przeprowadzali sie z innej miejscowosci wojewddztwa pomorskiego
(31%), kujawsko-pomorskiego (12%) i mazowieckiego (10%). Blisko 95% badanych wybratoby
ponownie Gdansk jako miejsce zamieszkania.

Mieszkancy Gdanska sa mocno zwigzani z miastem, zwtaszcza najstarsi mieszkancy. 20%
respondentdéw czuje sie bardzo silnie zwigzanych z Gdanskiem, 50% - silnie. 93% ogétu badanych
nie planuje wyjezdza¢ z Gdanska na state, a w grupie wiekowej 50+ az 98% respondentéw
zamierza pozosta¢ w Gdansku na reszte zycia (wobec 83% w grupie wiekowej 18-29 lat). Wéréd
badanych najsilniejsza okazata sie tozsamosé panstwowa — 61% badanych czuje sie przede
wszystkim Polakami, zwtaszcza dotyczy to najstarszych i najmtodszych mieszkancéw.
Mieszkarncem Gdanska czuje sie blisko 58% respondentéw, przy czym w grupie oséb w wieku 30-
49 lat udziat ten wynosi ponad 63%, natomiast mieszkaricem Tréjmiasta — 40% badanych.

Silng tozsamos$¢ z miastem potwierdza takze wysoki wskaznik zadowolenia z mieszkania w
Gdansku, ktéry ogoétem wynidst 97%, przy czym bardzo zadowoleni stanowili 42% badanych.
Najbardziej zadowoleni z bycia mieszkaricem Gdarnska sg najstarsi mieszkancy. Jako miejsce
zamieszkania Gdansk polecitoby swoim bliskim i znajomym 96% badanych. Zdaniem
respondentéw gtéwnymi elementami wyrdzniajgcymi Gdansk sg: nadmorskie potozenie (44%
badanych), zabytki i architektura (31%) oraz historia miasta (16%).

Badania wykazaty, ze dumnych z bycia mieszkaricem Gdarska jest ponad 88% badanych, a 81%
respondentdw lubi podkreslaé fakt, ze mieszka lub pochodzi z Gdariska. Nieco mniejszy odsetek
mieszkancow wskazuje na uczestnictwo w lokalnych wyborach samorzgdowych (65%),
uczestnictwo w wydarzeniach historyczno-kulturalnych dotyczacych pielegnowania tradycji
(56%). Sprawami miasta interesuje sie i chce mie¢ na nie wptyw takze 56% badanych, ale juz
tylko 37% respondentéw przyznaje, ze bierze aktywny udziat w spotkaniach dotyczacych miasta i
swojej dzielnicy. Jednoczesnie 35% badanych ma poczucie wptywu na ksztattowanie przysztosci
Gdanska.



Ponad potowa badanych czuje sie dobrze lub bardzo dobrze informowana o podejmowanych
dziataniach przez wtadze miasta (52%), jednoczesnie blisko 30% wskazuje, ze nie czuje sie dobrze
informowana, a 13% - w ogdle nie czuje sie informowana. Czesciej dobrze informowani czujg sie
starsi mieszkarcy miasta, co moze miec zwigzek z wiekszym zainteresowaniem u osdb starszych
tym co dzieje sie w miescie w ogdle.

Mieszkancy najbardziej zadowoleni w Gdansku sg z rozbudowy infrastruktury (45%), zabytkéw
(32%), budowy stadionu (25%), bliskosci plazy i morza (16%). Doceniajg takze bogata oferte
kulturalng i rozrywkowg (15%). Kwestie, z ktérych mieszkaricy s3 niezadowoleni to przede
wszystkim w ich opinii zty stan infrastruktury (30%) oraz zle zorganizowana komunikacja miejska
(19%). Niezadowolenie budzi takze sposdb zarzadzania miastem przez witadze (19%). Warto
jednak podkredli¢, ze wg ponad 23% badanych nie ma w Gdansku takiego problemu, ktéry
budzitby ich niezadowolenie.

W ocenie wymiarédw wizerunku miasta respondenci najczesciej zgadzali sie ze stwierdzeniem, ze
Gdansk jest atrakcyjny turystycznie oraz ze w Gdarisku mozna czuc sie jak u siebie w domu (po
93%). Zdaniem 87% badanych miasto jest przyjazne i goscinne, a w opinii 86% respondentdw jest
Swietnym miejscem do robienia zakupdw. W mniejszym stopniu badani zgadzali sie z opinia, ze
Gdanska jest miastem przyjaznym dla biznesu (70%) czy miastem o bogatym Zzyciu nocnym
(67%).

W ocenie dziatan i inwestycji, ktére zrealizowano w Gdansku w ostatnich 10 latach przewazajg
pozytywne oceny: 11% badanych ocenito zrealizowane inwestycje bardzo dobrze, ponad 60% -
dobrze. Sposrdd zrealizowanych inwestycji mieszkancy najwiekszg wage przypisali: budowie
stadionu PGE Arena (44%), budowie hali Ergo Arena (36%), rozbudowie infrastruktury drogowej
(np. Trasa Stowackiego, Trasa Sucharskiego, Obwodnica Potudniowa etc.) — 33%, rozbudowie
Portu Lotniczego Gdanisk im. Lecha Watesy (32%).

Respondenci pytani o zmiane jakosci zycia w miescie w ciggu ostatnich 10 lat, najczesciej
wskazywali na poprawe ich sytuacji: 6% badanych zyje sie zdecydowanie lepiej niz 10 lat temu,
43% - lepiej. Czesciej ogdlng poprawe swojej sytuacji dostrzegali mtodsi mieszkancy (19-29 lat),
rzadziej — najstarsi.

Wsrdd najwazniejszych obszaréw rozwoju Gdanska w najblizszych 15 latach respondenci
najczesciej wymieniali infrastrukture drogowa wewngatrz miasta (41%), komunikacje publiczng
(40%), wzbogacenie oferty szkot oraz podniesienie poziomu edukacji (31%). Warto zaznaczy¢, ze
najmniej wskazan uzyskaty miedzy innymi takie obszary jak: wspétpraca metropolitalna (13%),
oferta rozrywkowa (16%), oferta sportowo-rekreacyjna (16%).

Sposréd proponowanych scenariuszy rozwoju miasta, respondenci opowiedzieli sie przede
wszystkim za miastem z ograniczonym ruchem samochodowym w centrum i ptatnymi, ale
pewnymi miejscami parkingowymi (55% wskazan). Wg mieszkancéw Gdansk za 15 lat powinien
by¢é miastem z aktywnym, tetnigcym zyciem przez cata dobe Srédmiesciem (51%). Badanych
interesujg duze, spektakularne wydarzenia w miescie (np. duze koncerty — 47%), a Gdansk
powinien przede wszystkim petnic¢ funkcje turystyczno-kulturalne, a tym samym skupia¢ miejsca
pracy w branzy turystycznej, restauracyjnej i hotelarskiej (47%). Dla respondentéw wazne s3
takze mate zielence urzadzone blisko miejsca zamieszkania (51%), mniejsze baseny w dzielnicach
(49%).



Gtéwnym celem badania realizowanego wsréd mieszkarnicéw Gdanska byta ocena postrzegania miasta
oraz zmian rozwojowych zachodzgcych w miescie wérdd dorostych gdanszczan.

poczucie tozsamosci lokalnej mieszkancow;

poczucie zadowolenia z mieszkania w Gdansku;

pozycjonowanie atrakcyjnosci Gdanska na tle innych miast Polski;
gtéwne atuty Gdanska z perspektywy mieszkanca;

postrzeganie zmian rozwojowych;

aktualne i przyszte kierunki rozwoju Gdanska w opinii mieszkancow;
potrzeby strategiczne mieszkaicow.

Badanie zostato zrealizowane na 1000 osobowe] prdébie mieszkaricéw Gdarnska w wieku 18 lat i
wiece;j.

Badanie zrealizowano metodg PAPI (wywiad face-to-face w oparciu o papierowy kwestionariusz
wywiadu) w domu respondenta w sierpniu 2013 roku.

Badanie zostato zrealizowane na 1000 osobowej losowo-kwotowej prébie dorostych mieszkancéw
Gdanska. Podstawowe kryteria doboru préby to: wiek oraz pteé¢. Préba zostata opracowana na
podstawie danych otrzymanych z Urzedu Miejskiego w Gdansku.

Dodatkowym kryterium doboru respondenta byt fakt jego zamieszkania w Gdansku, od co najmniej 3
miesiecy poprzedzajacych badanie.

W badaniu zastosowany zostat dobér typu random-route (ustalonej Sciezki), z kilkustopniowym
procesem losowania.

Technika random route polega na losowaniu adreséw startowych, a nastepnie losowaniu punktu
realizacji wywiadu w jego otoczeniu wedtug ustalonych zasad. Liczbe punktéw startowych ustalono
na poziomie kazdej z dzielnic, przyjmujgc jako wyjsciowg strukture proporcjonalng do liczby
mieszkancow Gdanska. Nastepnie w kazdej z dzielnic dokonano losowania ulic (przeprowadzono je
centralnie w Quality Watch).



Tabela 1. Liczba wywiaddw zrealizowanych w poszczegdlnych dzielnicach Gdariska.

DZIELNICA LICZBA DZIELNICA LICZBA

WYWIADOW WYWIADOW
Anioftki 12 Przymorze Mate 34
Bretowo 18 Przymorze Wielkie 70
Brzezno 31 Rudniki 3
Chetm 101 Siedlce 32
Jasien 19 Stogi 27
Kokoszki 17 Strzyza 22
Krakowiec-Gorki Zachodnie 4 Suchanino 30
Letnica 3 Srodmiescie 67
Matarnia 13 Ujescisko-tostowice 40
Mtyniska 8 VIl Dwor 12
Nowy Port 24 Worzeszcz Dolny 60
Oliwa 41 Wrzeszcz Gérny 57
Olszynka 7 Wyspa Sobieszewska 8
Orunia-Sw. Wojciech-Lipce 35  Wzgdrze Mickiewicza 7
Osowa 27 Zaspa-Mtyniec 33
Piecki-Migowo 54 Zaspa-Rozstaje 30
Przerdbka 11 Zabianka-Wejhera-Jelitkowo-Tysigclecia 43

Ankieter dokonywat losowania numeru budynku na danej ulicy; nastepnie — jesli budynek byt
wielorodzinny — lokal mieszkalny, gospodarstwo domowe.

Jedli gospodarstwo domowe zgodzito sie na udziat, ankieter dokonywat spisu wszystkich oséb, ktére
do niego nalezaty i mieszkalty w Gdansku (ze spisu wytgczano osoby, ktérych nieobecnos$é¢ w
gospodarstwie domowym trwata dtuzej niz 1 miesigc). Ze spisu 0séb, ktore ukonczyty 18 lat ankieter
dokonywat losowania respondenta.

Jesli w punkcie startowym gospodarstwo nie zgodzito sie na wywiad, osoba wylosowana do rozmowy
w punkcie startowym byta nieobecna lub nie zgodzita sie na wywiad, ankieter udawat sie do kolejnego
punktu realizacyjnego stosujgc zasade ustalonej $ciezki (random route) — i zwiekszajgc numeracje o
pie¢. W przypadku budynkéw wolnostojgcych jednorodzinnych o 5 numeréw do przodu, w
wielorodzinnych dodajgc do numeru lokalu wartos¢ 5 (proces ten jest analogiczny jak w doborze
respondenta do badan populacyjnych, omnibusowych). Wszystkie wywiady odbywaty sie w domu
respondenta.

Maksymalng liczbe wywiaddéw na danej ulicy (czyli liczbe wywiaddw, ktére mozna zrealizowaé po
wylosowaniu konkretnego numeru startowego) okreslano centralnie przez Quality Watch. Zatozono
dodatkowo, ze wywiady na danej ulicy muszg odbywac sie w réznych budynkach mieszkalnych.
Przyjeto, ze gospodarstwem domowym jest ,zespot osob spokrewnionych lub niespokrewnionych,
mieszkajgcych razem i wspdlnie utrzymujgcych sie. Gospodarstwa domowe wyodrebnia sie sposrod
ludnosci zamieszkatej w mieszkaniach (bez obiektéw zbiorowego zakwaterowania). Wsréd
gospodarstw domowych wyrdzniamy jednoosobowe i wieloosobowe (2 i wiecej osobowe), a takze
rodzinne i nierodzinne.”

Proces losowego doboru respondentéw do badania, ktéry w teorii powinien odzwierciedli¢ realng
strukture populacji, w koncowej fazie realizacji zastgpiono doborem losowo-kwotowym.



Okres wakacyjny (wywiady byty realizowane od 9 do 28 sierpnia 2013 r.), w tym znaczne upaty,
spowodowat, ze losowo uzyskiwana struktura wywiadéw zbyt silnie odbiegata od realnej
(otrzymalismy znaczng nadreprezentacje oséb w wieku 18-24).

Struktura respondentéw pod wzgledem pfci i wieku jest zgodna ze strukturg mieszkaricow Gdanska.

Tabela 2. Struktura ptci i wieku uczestnikow badania (respondentow).

mezczyzni kobiety mezczyzni kobiety

(liczba osdéb) (liczba osdb) (%) (%)
18-29 104 107 22 20
30-39 98 100 21 19
40-49 69 68 15 13
50-59 82 93 17 17
60+ 115 164 25 31
Razem: 468 532 100 100

W badaniu dotyczacym postrzegania miasta oraz zachodzacych w nim zmian rozwojowych, wzieto
udziat 1000 dorostych mieszkancow Gdanska. Przebadano 468 mezczyzn (47%) oraz 532 kobiet (53%).

Do celéow poréwnawczych wyodrebniono trzy kohorty wiekowe. Najwiekszg grupg wsrdd badanych
byli pieédziesieciolatkowie i osoby starsze (45%). Dwudziestolatkéw byto 21%, zas trzydziesto- i
czterdziestolatkéow — 34%.

Opinie mieszkancow Gdanska w tych wybranych grupach wiekowych réinig sie miedzy sobg w
istotny sposéb. Szczegdlnie wyrdznia sie grupa — jako najbardziej aktywna zawodowo — trzydziesto- i
czterdziestolatkow.

Trzech z dziesieciu gdanszczan uczestniczacych w badaniu (31%) posiada wyksztatcenie wyzsze, 65%
legitymuje sie wyksztatceniem srednim lub zawodowym, zas 4% zakonczyto swojg edukacje na
poziomie podstawowym badz gimnazjalnym.



Wykres 1. Wyksztatcenie uczestnikow badania.

4,0%

® podstawowe, gimnazjalne
m Srednie (w tym zawodowe)

wyzsze

n=1000

Wsréd badanych, 60% to osoby aktywne zawodowo, 39% nie pracuje z réznych przyczyn (nauka,
emerytura, renta, prowadzenie domu, bezrobotny), zas 1 % odmédwito udzielenia odpowiedzi na to
pytanie.

45% mieszkancéw Gdanska ocenito swa obecng sytuacje materialng jako zdecydowanie dobrg badZ
raczej dobrg. Tak samo liczna (44%) byta grupa osdb, ktéra uwaza, ze jest przecietna. Prawie co
dziesiagty gdanszczanin (9%) uwaza, ze ich sytuacja materialna jest raczej zta lub zdecydowanie zta.

Wykres 2. Subiektywna ocena sytuacji materialnej uczestnikdw badania.

® zdecydowanie dobra
¥ raczej dobra
m przecietna
" raczej zta
zdecydowanie zta
40,3% odmawiam odpowiedzi
n=1000

n=1000



2.2. Historia zamieszkania w Gdarnsku

Wsrod ogdétu badanych mieszkarncdw Gdanska, 67% to rodowici gdaniszczanie, a kolejne 23% mieszka w
tym miescie dtuzej niz 10 lat. Od 6 do 10 lat mieszka w Gdansku 4% badanych, natomiast prawie 5%

mieszka w nim od 1 roku do 5 lat. Jedynie 1% stanowity osoby zamieszkujagce Gdarsk od 3 do 12
miesiecy.

Wykres 3. Od jak dawna mieszka Pan(i) w Gdarisku?

® od urodzenia

® od 3 do 12 miesiecy (wtgcznie)
m od 1do5 lat (wtacznie)

= od 6-10 lat (wtgcznie)

dtuzej niz 10 lat
3,8%

[

0,8%

B\

v/ 67’3%
n=1000

Jedna trzecia ogétu badanych to mieszkancy, ktdrzy przybyli z innych regionéw Polski. Wsrod
naptywowych mieszkancow Gdanska, jedna trzecia przybyta tu z przyczyn rodzinnych. Mozliwosé
podjecia pracy w Gdansku zachecita 29% badanych do przeprowadzki. Co pigtego badanego
przyciggnety do miasta studia wyzsze i mozliwos¢ kontynuacji nauki.

Wykres 4. Jaki byt gtdwny powdd Pana(i) przeprowadzki do Gdariska?

0
16,8%

m nauka, studia
® praca

¥ rodzina
Winne

\/ 29'6%
n=328



Istotne zréznicowania odnosnie motywéw przyjazdu do Gdanska wystgpity w grupach wiekowych.
Wsrod najmtodszych badanych dominowata motywacja zwigzana z dalszg nauka (59% badanych w
wieku 18-29 lat, przyznato, iz to byt powdd przyjazdu do Gdariska). Dla respondentéw w wieku 30-49
rownie istotna okazata sie rodzina oraz praca (po 31% wskazan), podczas gdy osoby w wieku 50 lat i
wiecej przyjechaty do Gdariska motywowane czynnikami rodzinnymi (37%).

Wykres 5. Jaki byt gtdwny powdd Pana(i) przeprowadzki do Gdariska? — odpowiedzi wedtug wieku.

59,0%
m nauka, studia

® praca
rodzina
inne

31,4% 31,4%

18-29 lat 30-49 lat 50 lat i wiecej
n=39 n=86 n=203

Jako motywy przeprowadzki do Gdanska kobiety czesciej niz mezczyzni wskazywaty na czynniki
rodzinne: 40% kobiet przeprowadzito sie do Gdanska witasnie z tego powodu. Ws$réd mezczyzn,
najwieksza grupa (36%) wskazywata na prace, jako powdd zamieszkania w miescie.

Wykres 6. Jaki byt gtdwny powdd Pana(i) przeprowadzki do Gdariska? — odpowiedzi wedtug pfci.

39,6%
35,8% m nauka, studia
® praca
0 rodzina
25,2% 23,7% inne
0,
17,6% 16,0%
mezczyzni kobiety
n=159 n=169

90% o0sbb, ktore przeprowadzito sie do Gdanska przyjechato z innych polskich wojewddztw.
Najczesciej z wojewddztwa pomorskiego (31%), graniczagcym z nim kujawsko-pomorskiego (10%),
a takze z wojewoddztwa mazowieckiego (10%). 5% ,nowych” mieszkancéw przeprowadzito sie
Gdanska z zagranicy.
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Rysunek 1. Skqd przeprowadZzit(a) sie Pan(i) do Gdariska?

5,2% - przyjechatem spoza granic Polski

5,8% - odmowa odpowiedzi

n=328

Wsrdd badanych gdanszczan, 95% ponownie wybratoby Gdansk, jako miejsce swojego zamieszkania
(suma odpowiedzi zdecydowanie tak [50%] oraz raczej tak [45%]). Jedynie 5% wolatoby mieszkaé
gdzie$ indziej.

Wykres 7. Gdyby dzisiaj miat(a) Pan(i) zdecydowac, czy wybratby(aby) Pan(i) Gdarisk jako miejsce
zamieszkania?

3,8% 1,5%

® zdecydowanie tak
W raczej tak
I raczej nie

zdecydowanie nie

50,0%
44,7%

n=1000
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2.3. Preferowane przez mieszkancow dzielnice miasta

Ponad potowa badanych gdanszczan (55%) jest zadowolona z dzielnicy, w ktérej mieszka. Pozostata czes¢ oséb gdyby miata wybor i mogta zmienié
dzielnice, najczesciej chciataby zamieszkaé we Wrzeszczu Dolnym (6%), Przymorzu Wielkim (5%), Srédmiesciu i Wrzeszczu Gérnym (po 4%). Preferencje
pozostatych badanych (23%) byty bardzo zréznicowane i sg przedstawione na mapie na kolejnej stronie.

Rysunek 2. Gdyby miat(a) Pan(i) mozliwos¢ wyboru, w ktdrej dzielnicy Gdariska by Pan(i) najchetniej zamieszkat(a)?

54,7% wybratoby dzielnice, w ktorej mieszka obecnie

2,1% nie dokonalo wyboru

Copyonghe € 2001 B bnsbormars b4 LM Gt




Gtéwne kryteria, ktérymi kierowali sie badani przy wyborze idealnej dzielnicy zamieszkania to przede
wszystkim jej dobra lokalizacja (16%), cisza i spokdj (13%) oraz poczucie, ze dobrze sie w niej mieszka
(17%). Dla 12% wazna okazata sie natura i przyroda znajdujgca sie w poblizu miejsca zamieszkania.
Bezpieczenstwo czy wzgledy rodzinne uzyskaty jedynie 2% wskazan.

Wykres 8. Dlaczego wybratby(aby) Pan(i) wtasnie tq dzielnice Gdarska?
(spontaniczne odpowiedzi respondentdw na potrzeby analiz skategoryzowano; odpowiedzi na wykresie sumujg sie do
wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos$¢ podania wiecej niz jednego powodu)

dobrg lokalizacje 16,4%
cisze i spokoj 12,7%
podoba mi sie to miejsce 12,3%
bliskos¢ natury 7,4%
zadbany wyglad osiedla 6,4%
bliskos¢ morza 6,4%
przyzwyczajenie 5,5%
dobrg komunikacje 4,3%
to miejsce mojego wychowania 3,6%
dostepnos¢ miejsc rozrywki/sklepéw 3,4%
bezpieczenstwo 1,7%
z powodow rodzinnych 1,7%
z innych powodoéw 14,0%

trudno powiedzie¢ 4,2%

n=453
(osoby, ktdre chciatyby zamieszka¢ w innej niz obecnie dzielnicy Gdanska)
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2.4. Plany migracyjne mieszkancow Gdanska

Mieszkancy Gdaniska w bardzo duzym stopniu s3 przywigzani do miasta i nie planujg z niego
wyjezdzac. Wsrdd ogdtu badanych 93% deklaruje, ze pozostanie w Gdansku na reszte zycia. Jedynie
2% planuje wyjechaé na kilka lat z Gdanska, tyle samo planuje wyjechaé na state, 2% opusci miasto na
okres od kilku do kilkunastu miesiecy.

Wykres 9. Jakie ma Pan(i) plany odnosnie dalszego mieszkania w Gdarisku?

1,6% 1.7% 2,4%

® nie planuje wyjezdzac z Gdarska

m planuje wyjechac z Gdanska na kilka,
kilkanascie miesiecy

» planuje wyjechac z Gdanska na kilka lat

planuje wyjechaé z Gdanska na state

trudno powiedzieé

n=1000

Najbardziej przywigzani do Gdanska sg najstarsi jego mieszkancy: az 98% badanych w wieku 50 lat i
wiecej, nie planuje w ogdle wyjezdza¢ z Gdanska. Wsréd najmtodszych badanych (kategoria wiekowa
18-29) podobne deklaracje ztozyto 83% osdéb. Jednoczesnie w tej grupie badanych najczesciej
pojawiaty sie deklaracje wyjazdow okresowych: 6% planuje wyjechac na kilka, kilkanascie miesiecy,
zas kolejne 4% planuje wyjechac na kilka lat.

Wykres 10. Jakie ma Pan(i) plany odnosnie dalszego mieszkania w Gdarisku?
— odpowiedzi w grupach wiekowych 18-29 lat, 30-39 lat.

91,9% . . s .
82,9% H nie planuje wyjezdzaé z Gdanska

® planuje wyjechac z Gdanska na
kilka, kilkanascie miesiecy

m planuje wyjechac z Gdanska na
kilka lat

planuje wyjecha¢ z Gdariska na

6,2% state
’ 4’3% 5,2% 1,5(y 3,3% 2,79
1,4% 0,6% 127 337 2,7% .\ dno powiedzie¢

18-29 lat 30-49 lat
n=211 n=335
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Wykres 11. Jakie ma Pan(i) plany odnosnie dalszego mieszkania w Gdarisku ?— odpowiedzi w grupie
wiekowej 50 lat i wiecej.

97.8% ® nie planuje wyjezdzac z Gdanska

® planuje wyjechac¢ z Gdanska na
kilka, kilkanascie miesiecy

m planuje wyjechac¢ z Gdanska na kilka
lat

planuje wyjechaé z Gdanska na state

0,2% 0,4% 0,7% 0,9% trudno powiedzieé

50 lat i wiecej
n=454

44% os0b, ktére planujg wyjechac z Gdanska chce wyjechac za granice. Gtéwne wskazywane kierunki
czasowe] emigracji to: Wielka Brytania/Irlandia (13%), Niemcy (11%), Norwegia (10%) oraz Holandia
(4%). 26% obecnych gdanszczan planuje wyjecha¢ do innego miasta w Polsce, a najczesciej
wymienianym z nazwy byt Krakdéw, ktdéry uzyskat 4% wskazan. Sprecyzowanych plandéw odnosnie
miejsca wyjazdu nie posiadato jeszcze 22% gdanszczan planujgcych wyjazd.

Wykres 12. A dokqd planuje Pan(i) wyjechac?

® planuje wyjechac do innego kraju

m planuje wyjecha¢ do innego miasta
w Polsce

trudno powiedziec

n=73
(osoby planujace wyjechaé z Gdarska)

30,1%
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Jednym z wazniejszych obszaréw badania byfa poczucie tozsamosci przestrzennej mieszkancéw
Gdanska. Pojecie to oznacza przywigzanie do przestrzeni i miejsc w sferze psychologicznej i
socjologicznej, geograficznej, urbanistyczno-architektonicznej, historycznej, ekonomicznej, a takze
Swiatopoglgdowej.

W badaniu wyodrebniono rodzaje tozsamosci przestrzennej ze wzgledu na obszar, z ktérym
gdanszczanie mogg sie identyfikowaé. Wyodrebniono tozsamos¢ globalng, europejskg, panstwowa
(Polska), regionalng (Pomorze), miejskg (Gdarsk), metropolitalng, lokalng (dzielnica, osiedle) oraz
etniczng (gtéwnie z uwagi na wystepujgcg w regionie grupe etniczng Kaszubow). Dodatkowo
wyodrebniono tozsamos$¢ tréjmiejska, jako unikatowa przestrzen geograficzno-urbanistyczng
obejmujacg trzy sagsiadujgce ze sobg miasta (Gdansk, Gdynia, Sopot).

Wsréd badanych bardzo silna jest tozsamos¢ panstwowa: 61% ogétu badanych czuje sie przede
wszystkim Polakami. Tozsamos¢ miejska okazata sie waina dla 58% gdanszczan, za$ tozsamos¢
tréjmiejska dla 40% mieszkaricdw miasta.

Tozsamosé europejska odczuwa 28% gdanszczan, zas 22% tozsamosé regionalna, zwigzana z
Pomorzem. Ze swojg dzielnicg, czy osiedlem jest silnie zwigzanych 16% badanych. Bycie obywatelem
Swiata okazato sie wazne dla 12% respondentdéw.

Tozsamosé etniczna okazata sie najrzadziej wskazywana przez badanych: jedynie 2% czuje sie
cztonkiem mniejszosci etnicznej (Kaszubdw).

Wykres 13. Kim sie Pan(i) czuje?

(kategorie sumujg sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednej odpowiedzi)

Polakiem 60,8%
mieszkaricem Gdanska 57,8%
mieszkaricem Trdjmiasta 39,6%
Europejczykiem 28,2%
mieszkaricem Pomorza 21,7%
mieszkaricem dzielnicy 16,0%
obywatelem sSwiata 12,2%
mieszkaricem metropolii gdanskiej 9,0%

cztonkiem mniejszos$ci narodowej, etnicznej 2,1%
. n=1000
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Tozsamosé pafstwowa jest najwazniejsza dla najstarszych i najmtodszych mieszkarncéw Gdanska: 65%
badanych w wieku 50 lat oraz 62% dwudziestolatkdéw czuje sie przede wszystkim Polakami (w
poréwnaniu z 55% oséb w wieku 30-49 lat).

Na tle tych dwdch grup wiekowych wyrdznia sie grupa trzydziesto- i czterdziestolatkéw: dla nich
najwazniejsza jest tozsamos$¢ miejska (63%), za$ dopiero na drugim miejscu tozsamos¢ panstwowa
(55%). Trzydziesto- i czterdziestolatkowie odczuwali przynaleznos¢ do spotecznosci Tréjmiasta
czesciej (47%), niz dwudziestolatkowie (40%) i piecdziesieciolatkowie i starsi (34%).

Analizujgc odpowiedzi w kohortach wiekowych nalezy zauwazyé, iz badani z najmtodszej kategorii
wiekowej (18-29) czesciej wskazujg tozsamosé globalng: 17% sposréd nich czuje sie obywatelami
Swiata (w relacji do 12% wskazan ws$rdd trzydziesto- i czterdziestolatkéw oraz 10% wskazan
piecdziesieciolatkow i starszych).

Wykres 14. Kim sie Pan(i) czuje? — odpowiedzi wedtug wieku.
(kategorie sumujg sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednej odpowiedzi)

62,1%
Polakiem 54,9%
64,5%
46,9%
mieszkaricem Gdariska 63,3%
58,8%
mieszkarncem Trdjmiasta
30,8%
Europejczykiem 27,2%
27,8%
19,0%
mieszkaricem Pomorza 21,8%
22,9%
15,2%
mieszkaricem dzielnicy 17,0%
15,6%
. 16,6%
obywatelem Swiata 11,9%
10,4%
| 10,4%
mieszkaricem metropolii gdanskiej . 9,9%
- 7,7%
_— m 19-29 lat n=221
| 2,8% = 30-49 lat n=341
cztonkiem mniejszo$ci narodowej, etnicznej 2,1%
1,8% 50 lati wiecej n=448
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2.6. Zadowolenie z bycia mieszkarncem Gdarska

Potwierdzeniem silnej tozsamosci miejskiej badanych jest wysoki wskaznik zadowolenia
z mieszkania w Gdansku, ktéry wynidst prawie 97%.

Wskaznik zadowolenia jest jednym z wyzszych uzyskiwanych w badaniach satysfakcji
i powstat poprzez zsumowanie wariantéw odpowiedzi (,bardzo zadowolony” — 42% oraz ,raczej
zadowolony” — 55%) dla pytania: ,Czy jest Pan(i) zadowolony(a), e mieszka Pan(i)
w Gdansku?”. Jedynie 3,1% badanych zadeklarowato, iz raczej nie sg zadowoleni z faktu zamieszkania
w Gdanisku.

Wykres 15. Czy jest Pan(i) zadowolony(a) z tego, Zze mieszka w Gdarisku?

2,7% 0,4%

® bardzo zadowolony(a)
m raczej zadowolony(a)
41,8% i raczej nie zadowolony(a)

w ogoéle nie jestem
zadowolony(a)

55,1%

n=1000

Analizujgc stopien zadowolenia z zamieszkania w Gdansku w poszczegdlnych grupach wiekowych
warto zauwazy¢, ze najbardziej zadowoleni z bycia mieszkaricami Gdanska sg najstarsi badani (48%
jest bardzo zadowolonych).

Wykres 16. Czy jest Pan(i) zadowolony(a) z tego, Ze mieszka w Gdarisku? — odpowiedzi wedtug wieku.

63,6%

® bardzo zadowolony(a)

47,8% 49,8% = raczej zadowolony(a)
I raczej nie zadowolony(a

w ogdle nie jestem
zadowolony(a)

2,0% 0,4%

19-29 lat 30-49 lat 50 lat i wiecej
n=211 n=341 n=448
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2.7. Gotowos¢ rekomendowania Gdanska innym, jako miejsca zamieszkania

WskaZznik rekomendacji Gdanska, jako miejsca zamieszkania wynosi 96% i jest jednym
z wyzszych uzyskiwanych w badaniach satysfakcji. Potwierdza on silng tozsamos¢ miejskg badanych
i przywigzanie do miejsca zamieszkania.

Wykres 17. Czy polecitby(aby) Pan(i) swym bliskim przyjaciofom, Gdarisk jako miejsce zamieszkania?

34% 0,9%

® zdecydowanie tak
¥ raczej tak

I raczej nie
45,9% !

zdecydowanie nie

49,8%

n=1000

Uwzgledniajac site rekomendacji warto zauwazyé, ze — takze w tym przypadku — istotnie wiecej
badanych w wieku 50 lat i wiecej polecitoby Gdansk jako miejsce zamieszkania (52%), niz badanych w
wieku 30-49 lat (37%).

Wykres 18. Czy polecitby(aby) Pan(i) swym bliskim przyjaciofom, Gdarisk jako miejsce zamieszkania? -
odpowiedzi wedtug wieku.

57,9% ® zdecydowanie tak
52,4%

50,2% .
45,5%

43 6% W raczej tak
I raczej nie

zdecydowanie nie

19-29 lat 30-49 lat 50 lat i wiecej
n=211 n=341 n=448
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Wszystkich badanych poproszono o wskazanie czynnikdw wyrdzniajacych Gdanisk na tle innych miast.
Ich spontaniczne odpowiedzi pozwolity na zidentyfikowanie elementéw o rdéinym charakterze,
odnoszacych sie bowiem do historii, pamieci, kultury, przyrody i architektury, ktére okreslajg
specyfike, unikatowosc¢ i niepowtarzalnos¢ miasta Gdansk.

Zdaniem badanych, najsilniejsze elementy wyrdzniajgce Gdansk to jego nadmorskie potozenie
geograficzne, ktdre wskazato 44% gdanszczan oraz zabytki i architektura (31%).

Wykres 19. Co wyrdznia Gdarisk od innych miast w Polsce (na tle gospodarczym, kulturalnym,
spotecznym)?

(spontaniczne odpowiedzi respondentéw na potrzeby analiz skategoryzowano; odpowiedzi na wykresie sumujg sie do
wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednego wyrdznika)

potozenie geograficzne 43,4%

zabytki / architektura 31,2%

historia miasta 15,6%

infrastruktura 11,2%

oferta wydarzen kulturalnych 9,8%

przemyst morski 5,0%

turystyka 3,9%

rynek pracy 2,0%

oferta edukacyjna 1,2%

ludzie 1,1%

inne 16,6%

trudno powiedzie¢ 3,0%

n=1000
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2.9. Poczucie zwigzania z Gdanskiem

Mieszkancy Gdarnska sg bardzo zwigzani z Gdanskiem (co pigty badany bardzo silnie, co drugi silnie).

28% okresla skresla swe przywigzanie jako srednie. Jedynie 2% mieszkajgcych w Gdansku czuje sie
stabo badz wcale zwigzana z miastem.

Wykres 20. Czy czuje sie Pan(i) zwiqzany(a) z Gdariskiem?
1,6% 0,4%

® bardzo silnie

u silnie

m $rednio
stabo

nie czuje sie zwigzany(a)

n=1000

49,8%

Z miastem najsilniej zwigzani sg jego najstarsi obywatele — co drugi z nich czuje sie silnie zwigzany z
miastem, za$ co czwarty bardzo silnie.
Wykres 21. Czy czuje sie Pan(i) zwiqzany(a) z Gdariskiem? - odpowiedzi wedtug wieku.

55,2%
50,7% B bardzo silnie

u silni
39,3% silnie

m $rednio

23,8% stabo

nie czuje sie zwigzany(a)

18-29 lat 30-49 lat 50 lat i wiecej
n=211 n=341 n=448
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2.10. Zaangazowanie mieszkancéw w sprawy Gdanska

Badania wykazaty, ze dominuje poczucie dumy z bycia mieszkaricem Gdanska (35% zdecydowanie tak,
53% raczej tak) oraz podkreslanie przez mieszkancéw swojego pochodzenia - faktu, ze mieszkaja w
Gdansku, czy stad pochodza (35% zdecydowanie tak, 46% raczej tak).

Wykres 22. Prosze powiedzie¢ w jakim stopniu zgadza sie Pan(i) z ponizszymi stwierdzeniami?
8,8%
ze mieszkam w Gdarisku e
Lubie podkresla¢ fakt, ze mieszkam 35 4% _I% 14,7% 2 4%
w Gdansku/pochodze z Gdanska BN
Uczestnicze w lokalnych wyborach o o o o
samorzadowych 26,4% % 22,9% 11,9%
Kibicuje druzynom sportowym 9 ® ®

Uczestnicze w wydarzeniach kulturalno-

pielegnowania tradycji (wazne rocznice

i $wieta zwiagzane z historig miasta)

i chce miec¢ na nie wptyw
Biore aktywny udziat w spotkaniach ) ) ) .
i konsultacjach dotyczacych mojego 9,6% % 33,8% 28,0%
miasta i dzielnicy

Udzielam sie na rzecz spotecznosci 1o i o o
lokalnej w mojej dzielnicy A’ 32,9% 25,9%

® zdecydowanie tak ®raczejtak ® trudno powiedzie¢ raczej nie zdecydowanie nie

n=1000

Poczucie wspdlnoty umacniane jest takze poprzez kibicowanie druzynom sportowym z Gdanska (21%
zdecydowanie tak, 37% raczej tak). Co ciekawe, kibicuje 63% mezczyzn (24% zdecydowanie tak, 39%
raczej tak) oraz 54% kobiet (18% zdecydowanie tak, 36% raczej tak). Wskaznik ten jest skorelowany z
wiekiem badanych: 74% dwudziestolatkéw kibicuje druzynom z Gdariska (32% zdecydowanie tak,
42% raczej tak), 58% trzydziesto- i czterdziestolatkéw (19% zdecydowanie tak, 39% raczej tak) oraz
52% osob w wieku 50 lat i starszych (18% zdecydowanie tak, 34% raczej tak). Nie odnotowano
istotnych zréznicowan odpowiedzi ze wzgledu na wyksztatcenie badanych.
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Na ksztattowanie tozsamosci miejskiej Gdariska wptyw ma takze zaangazowanie jego mieszkarnicéw w
sprawy miasta. Zaangazowanie rozumiane jest jako uczestnictwo w waznych wydarzeniach
historycznych Gdanska oraz interesowanie sie przez mieszkarncdw sprawami miasta. Gdansk posiada
silng tozsamos¢ historyczng wspoéttworzong przez jego mieszkancéw, zwtaszcza w obszarze
najnowszej historii: 56% badanych uczestniczy w wydarzeniach kulturalno-historycznych dotyczacych
pielegnowania tradycji miasta (14% zdecydowanie tak, 42% raczej tak). Sytuacja wyglada podobnie po
uwzglednieniu zainteresowania mieszkaricéw sprawami miasta — 56% interesuje sie nimi i pragnie
mie¢ na nie wptyw (14% zdecydowanie tak, 42% raczej tak).

Aktywnos$¢ obywatelskg przejawia 64% mieszkaricow poprzez uczestnictwo w wyborach
samorzgdowych (26% zdecydowanie tak, a 38% raczej tak), natomiast jedynie 37% bierze aktywny
udziat w dziataniach na rzecz spotecznosci lokalnej w dzielnicy (6% zdecydowanie tak, 31% raczej tak).

Uczestnictwo w wyborach samorzgdowych jest zwigzane z wiekiem badanych: starsi czesciej niz
mtodsi deklarowali, ze uczestnicza w wyborach samorzagdowych: 58% osdb petnoletnich do 29-ego
roku zycia (18% zdecydowanie tak, 40% raczej tak), 65% trzydziesto- i czterdziestolatkow (24%
zdecydowanie tak, 41% raczej tak) oraz 67% piecédziesieciolatkdw i starszych (32% zdecydowanie tak,
35% raczej tak).

2.11. Posiadanie informacji o dziataniach wtadz Gdanska

Ponad potowa badanych czuje sie dobrze lub bardzo dobrze informowana przez wtadze miasta o
podejmowanych przez nie dziataniach (6% gdanszczan ma poczucie, ze jest bardzo dobrze
informowanych, zas 46% czuje sie dobrze informowana).

Badania wykazaty, ze 30% nie czuje sie dobrze informowana o dziataniach wtadz miasta, za$ 13% w
ogole nie czuje sie poinformowana.

Wykres 23. Czy ma Pan(i) poczucie, ze jest Pan(i) dostatecznie informowany(a) o podejmowanych
przez witadze miasta dziataniach w Gdarisku?

52% 6,2%

W czuje sie bardzo dobrze
informowany(a)

¥ czuje sie dobrze
informowany(a)

W nie czuje sie dobrze
informowany(a)
w ogéle nie czuje si
45,9% Woe J& SIS
informowany(a)

trudno powiedziec¢

n=1000
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Wsrod trzydziesto- i czterdziestolatkdw odnotowano najwiekszy odsetek oséb (18%), ktore czuja sie
w ogéle nieinformowane o dziataniach podejmowanych przez wtadze miasta (dla poréwnania wsréd

badanych po piecdziesigtce tego zdania byta co dziesigta osoba, zas wsrdd najmtodszej kategorii
wiekowej 18-29 odsetek odpowiedzi wynidst 9%).

Wykres 24. Czy ma Pan(i) poczucie, Ze jest Pan(i) dostatecznie informowany(a) o podejmowanych
przez wtadze miasta dziataniach w Gdarsku?- odpowiedzi wedtug wieku.

49,6% B czuje sie bardzo dobrze
informowany(a)

® czuje sie dobrze
informowany(a)

¥ nie czuje sie dobrze
informowany(a)
w ogéle nie czuje sie
informowany(a)

trudno powiedziec¢
18-29 lat 30-49 lat 50 lat i wiecej

n=211 n=341 n=448

2.12. Ogdlne postrzeganie Gdanska przez jego mieszkancow

Obszarem, ktéry decyduje o postrzeganiu miasta przez jego mieszkancéw jest jego tozsamosé, na
ktorg sktada sie szereg unikatowych cech i elementéw wyrdzniajgcych Gdansk na tle innych miast. Z
badan wynika, iz gdanszczanie bardzo dobrze postrzegajg swoje miasto. Co pigty postrzega Gdansk
bardzo pozytywnie (21%), natomiast trzech na czterech badanych raczej pozytywnie (75%).
Negatywnych odpowiedzi udzielito jedynie 3,3% badanych.

Wykres 25. Jak ogdlnie postrzega Pan(i) Gdarisk?

3105 02% 1,4%

® bardzo pozytywnie

W raczej pozytywnie

W raczej negatywnie
bardzo negatywnie

trudno powiedziec

n=1000
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Najwiekszy odsetek oséb bardzo pozytywnie postrzegajacych Gdansk odnotowano wsrdd osdb
miedzy 18 a 29 rokiem zycia: 28% deklarowato, iz bardzo pozytywnie postrzega Gdansk.

Wykres 26. Jak ogdlnie postrzega Pan(i) Gdanisk? - odpowiedzi wedtug wieku.

79,7%

73,6% B bardzo pozytywnie
68,2% ’ posvl
B raczej pozytywnie

raczej negatywnie

bardzo negatywnie

,5%
2,4% 1,4% °0,6% 6 2,0%  trudno powiedzied
18-29 lat 30-49 lat 50 lat i wiecej
n=211 n=341 n=448

Badanych poproszono o wskazanie konkretnych przedsiewzie¢, inwestycji, czy miejsc, z ktérych s3
szczegllnie zadowoleni, a takze takich, z ktérych sg niezadowoleni. Dzieki temu mozliwe byto
zidentyfikowanie tego wszystkiego, co jest przedmiotem dumy mieszkancow Gdanska. Te
spontaniczne odpowiedzi pokazujg zréznicowane opinie gusta gdanszczan: dla jednych ten sam
atrybut jest przedmiotem zadowolenia, za$ dla drugich przedmiotem niezadowolenia (o czym szerzej
w dalszej czesci raportu). Tak wyglada sytuacja w przypadku najczesciej wskazywanego obszaru, jakim
sg inwestycje drogowe: dla 45% gdanszczan stanowig one przedmiot zadowolenia, zas u 30% budza
niezadowolenie i s3 wskazywane przez 41% jako gtéwny kierunek inwestycji i rozwoju Gdarnska
w kolejnych 15 latach.

Drugim powodem dumy (wskazywanym przez 32% badanych) sg zabytki min. Stare Miasto, ul. Dtuga,
Fontanna Neptuna, Katedra Oliwska.

Co czwarty gdanszczanin jest zadowolony z budowy stadionéw PGE Arena i Ergo Arena.
Architektonicznie stadion PGE Arena zdobyt wiele prestizowych nagréd branzowych i zostat uznany za
najtadniejszy stadion Euro 2012 w Polsce.

Powdd do dumy stanowi réwniez potozenie geograficzne Gdanska — dostep do morza i plaz —
wskazywany przez 16% badanych.

15% gdanszczan jest zadowolonych z bogatej oferty kulturalnej i rozrywkowej (min. Jarmarku
Dominikanskiego, Europejskiego Centrum Solidarnosci), 14% z dobrej komunikacji miejskiej, a 11%

z otaczajgcej ich zieleni miejskich (w tym Parku Ronalda Regana i Oliwskiego).

Mieszkancy Gdanska podawali tez inne powody swego zadowolenia, z powodu ich réznorodnosci
ujeto je w kategorii ,,inne”.
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Wykres 27. Z czego w Gdarisku jest Pan(i) najbardziej zadowolony?
(spontaniczne odpowiedzi respondentdw na potrzeby analiz skategoryzowano; odpowiedzi na wykresie sumuja sie do
wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwo$¢ podania wiecej niz jednej kategorii)

rozbudowy infrastruktury

zabytkow

budowy stadionéw

morza, plazy

bogatej oferty kulturalnej i rozrywkowe;j

dobrej komunikacji miejskiej

parkéw, zieleni

portu, stoczni

rozbudowy Gdariska

uczelni

placéw zabaw, boisk dla dzieci

z innych elementéw

nie wiem (ciezko mi jest to okresli¢)

32,1%
24,6%
16,3%
14,7%
14,4%
11,0%
3,9%
3,2%
3,1%
2,9%
15,1%
1,8%
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23% mieszkancéw Gdanska nie widzi obszarow, ktore wywotywatyby ich niezadowolenie. Pozostate
osoby najczesciej (30%) nie byty usatysfakcjonowane ze stanu i rozwoju infrastruktury (w tym braku
parkingdw i miejsc postojowych). 19% zwracato uwage na niewystarczajgcy stan czystos$ci miasta oraz
spos6b zarzgdzania miastem przez jego wiadze.

Mieszkancy Gdanska podawali tez inne powody swego zadowolenia, z powodu ich réznorodnosci
ujeto je w kategorii ,,inne”.

Wykres 28. Z czego w Gdarisku jest Pan(i) najbardziej niezadowolony?
(spontaniczne odpowiedzi respondentdw na potrzeby analiz skategoryzowano; odpowiedzi na wykresie sumujg sie do
wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednej kategorii)

ztego stanu infrastruktury 30,2%

Zle zorganizowanej komunikacji miejskiej 18,5%

sposobu zarzagdzania miastem przez

0,
witadze 18,5%

niewystarczajacej czystosci 12,5%

stabej oferty kulturalno - rozrywkowej 5,4%

zbyt matej ilsci placdwek opiekunczo -

0,
szkolnych i jakosci edukacji 3,2%

z innych powoddéw 22,6%

nic nie budzi mojego niezadowolenia 23,3%

n=1000

Na tozsamosé miasta skfada sie wiele czynnikdow takich jak: potozenie, historia, architektura,
urbanistyka, kultura, tradycja, styl zycia jego mieszkaficow i wiele innych. Aby okresli¢ aktualny
,ksztatt” miejskiej tozsamosci Gdanska, zbadano najwazniejsze elementy jego wizerunku.

W pierwszej kolejnosci mieszkaricy Gdanska dostrzegajg jego ,atrakcyjnos¢ turystyczng”, ktéra
zazwyczaj jest definiowana poprzez potozenie, historie, zabytki i wydarzenia oraz zaplecze turystyczne
(49% uznato, ze idealnie pasuje, zas 44%, ze raczej pasuje stwierdzenie , jest atrakcyjny turystycznie”
do miasta Gdansk). Kolejny wymiar wizerunku ,mozna sie tu czu¢ jak u siebie w domu” ma charakter
emocjonalny szczegdlnie dla mieszkarncow Gdarska i odnosi sie do oceny atmosfery miasta oraz
otwartosci mieszkaricow na gosci (dla 32% idealnie pasuje, zas dla 61% raczej pasuje ten wymiar do
Gdanska). Trzecim z kolei wymiarem waznym dla badanych, okazato sie przekonanie, ze Gdansk, to
»,Swietne miejsce na robienie zakupow”: 38% jest zdania, ze to stwierdzenie idealnie pasuje do ich
miasta, zas 48%, ze raczej pasuje.
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Wykres 29. Prosze powiedzie¢ w jakim stopniu zgadza sie Pan(i) z ponizszymi stwierdzeniami?

6,9%
jest atrakcyjny turystycznie 48,5% %  0,2%
mozna sie tu czué jak u siebie ;0%
w domu 32,4% % 0,3%
to Swietne miejsce na roblerlne 38,2% _l% 1,9%
zakupow
()
" bogata Oferte ku'turalna 35,6% _I%9'8A 1'8%
8,1%
jeSt gos’CInny ! przyjazny 29,5% _I% 2,1%
14,2%
jest interesujace o kazdej porze roku 32,0% _I% 2,5%
11,4%
to miasto atrakcyjne dla ludzi mtodych 29,5% _l%: 2,8%
to miasto przyjazne rodzinom 12,8%
’ dZIEémI 26’2% _P) 3’7%

n=1000

® idealnie pasuje M raczej pasuje ™ trudno powiedzie¢ " raczej nie pasuje = w ogodle nie pasuje

Wiekszos¢ przedstawionych badanym wymiardéw zostata oceniona pozytywnie: badani w wiekszym
stopniu zgadzali sie ze stwierdzeniami, ze Gdansk ma bogaty oferte kulturalng (dla 36% idealnie
pasuje, a dla 51% raczej pasuje to stwierdzenie do Gdanska), jest goscinny i przyjazny (dla 30%
idealnie pasuje, zas dla 59% raczej pasuje), jest intersujgcy o kazdej porze roku (dla 32%- idealnie
pasuje, za$ dla 49% raczej pasuje), jest atrakcyjny dla ludzi mtodych (dla 30% idealnie pasuje, zas dla
53% raczej pasuje), jest przyjazny rodzinom z dzieémi (dla 26% idealnie pasuje, zas dla 54% raczej
pasuje), jest bezpieczny (dla 23% idealnie pasuje, zas dla 55% raczej pasuje).

28



Wykres 29 (kontynuacja). Prosze powiedzie¢ w jakim stopniu zgadza sie Pan(i) z ponizszymi
stwierdzeniami?

jest bezpieczne 0%

jest czysty i zadban
] ysty y 3%
1,5%
to miasto, w ktorym rodza sie nowe 8%
idee I dOkonuja Zmiany " Iepsze -_ 7’1%

,4%
8,5%

to miasto przyjazne dla biznesu 9%

n=1000

m idealnie pasuje ® raczej pasuje ® raczej nie pasuje = w ogdle nie pasuje  trudno powiedzie¢

ma bogate zycie nocne

Najwiecej zréznicowanych opinii uzyskaty trzy wymiary wizerunku miasta, ktére dotyczyty utrzymania
czystosci, atrakcyjnosci zycia nocnego i przyjaznosci dla prowadzenia biznes. W przypadku oceny
Gdanska, jako miasta czystego i zadbanego, 74% badanych uznato, ze wymiar ten pasuje do miasta
(dla 23% idealnie pasuje, zas dla 51%raczej pasuje), natomiast 24% byto odmiennego zdania (dla 4% -
w ogodle nie pasuje, za$ dla 20% raczej nie pasuje). Podobne rozbieznosci wystgpity w ocenie Gdanska,
jako miasta posiadajgcego bogate zycie nocne: 67% badanych uznato, ze wymiar ten pasuje do miasta
(dla 27% idealnie pasuje, zas dla 40% raczej pasuje), natomiast 24% byto odmiennego zdania (dla 5%
w ogéle nie pasuje, zas dla 19% raczej nie pasuje). Wielu badanym ocena Gdanska, jako miasta
przyjaznego biznesowi sprawita problem: 12% nie potrafito oceni¢ tego wymiaru. Wéréd 70%
badanych, ktdérzy dostrzegajg mozliwosci rozwoju biznesu w Gdansku, 22% uznato, ze wymiar ten
idealnie pasuje, a 48% - raczej pasuje do miasta. Zdaniem 19% Gdansk nie jest miastem przyjaznym
dla biznesu.

W sposéb odrebny zostanie omdwiony wymiar, ktdry jest niezwykle istotny dla dotychczasowego
wizerunku Gdanska. Wiekszos$¢ badanych (78%) uznata, ze stwierdzenie ,Gdansk to miasto, w ktérym
rodzg sie nowe idee i dokonujg zmiany na lepsze” pasuje do miasta (dla 25% idealnie pasuje, za$ dla
53% raczej pasuje). Odmiennego zdania byto 15% badanych (dla 3% w ogodle nie pasuje, zas dla 12%
raczej nie pasuje), natomiast 7% nie potrafito ustosunkowad sie do ocenianego zdania.

Poréwnujac wizerunek w poszczegélnych grupach wiekowych, gdanszczanie najbardziej réznig sie w
ocenie goscinnosci i przyjaznosci miasta (50 latkowie zdecydowanie pozytywniej oceniajg Gdansk, niz
dwudziestolatkowie) oraz w ofercie bogactwa zycia nocnego (gdzie najlepiej oceniajg jg najmtodsi
badani).
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Wykres 30. Prosze powiedzie¢ w jakim stopniu zgadza sie Pan(i) z ponizszymi stwierdzeniami?
- odpowiedzi wedtug wieku (suma odpowiedzi idealnie pasuje, raczej pasuje).

m 50 latiwiecej n=448
= 30-49 lat n=341
18-29 lat n=211

94,8%
93,4%

92,2% 92,1%

90,1%

0,
87,2% 87,2% 87,29 87/ 7%

84,8%

82,2%
80,6% 80,6%

jest atrakcyjny mozna sie tu czué jak to $wietne miejsce na ma bogatg oferte jest goscinny jest interesujgce
turystycznie u siebie w domu robienie zakupéw kulturalng i przyjazny o kazdej porze roku
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Wykres 31. Prosze powiedzie¢ w jakim stopniu zgadza sie Pan(i) z ponizszymi stwierdzeniami?
- odpowiedzi wedtug wieku (suma odpowiedzi idealnie pasuje, raczej pasuje).

m 50 latiwiecej n=448

m 30-49 lat n=341
19-29 lat n=211
85,8% 86,0% .
o 82,9% 82,4% 81,8% 80,9% 879
, 770 [ , 170
L% ol 76,7% 75,4%75,5%. oo 75,4% I 769%
' 3% 69 795 719%
68,7% T% 68,5%

to miasto to miasto przyjazne jest bezpieczne jest czysty to miasto, w ktérym ma bogate zycie to miasto

atrakcyjne dla rodzinom z dzie¢mi i zadbany rodza sie nowe idee nocne przyjazne

ludzi mtodych i dokonujg zmiany na dla biznesu
lepsze
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Elementy wizerunku zostaty zgrupowane w pie¢ gtéwnych sfer za pomocy analizy czynnikowej
(metoda wyodrebniana gtéwnych sktadowych, z rotacjg Varimax). Dzieki temu mozliwa okazata sie
analiza ukrytych struktur preferencji badanych odnosnie wizerunku miasta. W tym przypadku udato
sie wyjasnic¢ 54,6% wariancji. Wyniki tej analizy byty pomocne w budowaniu konkretnych przekazéw
odnosnie poszczegblnych wymiaréw wizerunku Gdanska.

W sktad czynnika pierwszego weszty takie wymiary jak: ,jest interesujgcy o kazdej porze roku”
(wspdtczynnik korelacji pomiedzy czynnikiem i jego sktadowa wynidst 0,770), ,mozna sie tu czu¢ jak
u siebie w domu” (0,596), ,to miasto przyjazne dla biznesu” (0,581) oraz to ,miasto, w ktérym rodza
sie nowe idee i dokonujg zmiany na lepsze” (0,561). Zgrupowanie tych wymiarow w jeden bardzo
silny czynnik podkresla fakt, iz w opinii badanych Gdansk jest miastem atrakcyjnym przez caty rok,
zaréwno dla rozwoju biznesu, jak i nowych idei.

W skfad drugiego czynnika weszty takie wymiary jak: ,miasto przyjazne rodzinom z dzie¢mi”
(wspdtczynnik korelacji wynidst 0,806), ,to miasto atrakcyjne dla mtodych” (0,761) oraz to , miasto,
w ktérym rodza sie nowe idee i dokonujg zmiany na lepsze” (0,423). Czynnik zostat nazwany , miasto
mtodych”, bowiem odnosi sie do mtodzierczego etapu zycia ludzi.

Trzeci czynnik odnosi sie do jakosci zycia i spedzania wolnego czasu w Gdansku. Czynniki takie jak ,to
Swietne miejsce na robienie zakupdw” (wspodtczynnik korelacji wyniést 0,592), ,ma bogatg oferte
kulturalng” (0,573) oraz ,ma bogate zycie nocne” (0,431) podkreslajg réznorodnos¢ mozliwosci
spedzania wolnego czasu. Zas ,goscinnos¢ i przyjaznos¢” (0,552) oraz ,bezpieczenstwo” (0,320),
wskazujg na otwartos¢ gdanszczan na innych ludzi. Ten unikatowy klimat moze stuzy¢ biznesowi:, to
miasto przyjazne dla biznesu” (0,434). Czynnik ten zostat nazwany ,miasto wydarzen” i zacheca
wszystkich — szczegdlnie przedstawicieli biznesu — do spedzania wolnego czasu w Gdansku.

Czwarty wymiar podkresla czysto$¢ i zadbanie miasta (0,864), bezpieczenstwo (0,491) oraz fakt, ze
mozna sie tu czuc jak u siebie w domu (0,302). Czynnik ten zostat nazwany ,miasto bezpieczne”.

Najbardziej zaskakujgcym wymiarem okazat sie wymiar pigty, ktéry zostat nazwany ,miasto
turystow”. Z opinig — ,jest atrakcyjne turystycznie” (0,783) wigze sie wymiar ,to miasto, w ktérym
rodzg sie nowe idee i dokonujg zmiany na lepsze” (0,368), ktéry jest rozumiany w tym przypadku
w kontekscie historycznym. Z tymi wymiarami wigzg sie negatywne oceny dotyczgce oferty
kulturalnej (ujemny wspdtczynnik korelacji wyniést — 0,362) oraz braku poczucia bycia ,jak u siebie
w domu” (ujemny wspotczynnik korelacji wynidst — 0,302). W przypadku budowania komunikacji w
oparciu o “atrakcyjnos¢ turystyczng” Gdanska, u czesci jego mieszkaiicdw moga pojawiac sie
negatywne odczucia zwigzane z poczuciem zawtaszczenia sfery prywatnej i kulturalnej przez
turystow.
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Tabela 3. Wizerunek miasta Gdarisk — analiza czynnikowa.

Czynnik 1 Czynnik 2 Czynnik 3 Czynnik 4 Czynnik 5
Miasto Miasto Miasto Miasto Miasto
atrakcyjne miodych wydarzen bezpieczne turystow
jest interesujace o kazdej porze roku 0,770
mozna sie tu czu¢ jak u siebie w domu 0,596 0,302 -0,302
to miasto przyjazne dla biznesu 0,581 0,434
.to miastc?, w k.térym rodzg sie nowe idee 0,561 0,423 0,368
i dokonujg zmiany na lepsze
to miasto przyjazne rodzinom z dzie¢mi 0,806
to miasto atrakcyjne dla ludzi mtodych 0,761
to $wietne miejsce na robienie zakupow 0,592
ma bogatg oferte kulturalng 0,573 -0,362
jest goscinne i przyjazne 0,552
ma bogate zycie nocne 0,431
jest czyste i zadbane 0,864
jest bezpieczne 0,320 0,491
jest atrakcyjne turystycznie 0,783

Mieszkancy Gdanska dostrzegajg gtowny potencjat promocyjny to przede wszystkim jego zabytki
(54%) oraz oferta kulturalno-rozrywkowa (40%).

Wsrod zabytkéw najczesciej wskazywano na Stare Miasto (31%), ul. Dtuga (7%), fontanne Neptuna
(7%), Zuraw (2%) oraz Bazylike Mariacka (1%). W ofercie kulturalno — rozrywkowej zwracano uwage

na ta, ktérg gwarantuje PGE Arena (15%) oraz Jarmark Dominikanski (12%).

Niezaprzeczalnie wyrdznikiem miasta i elementem jego promocji moze staé sie potozenie
geograficzne — morze, plaze, ale tez Mottawa.

Badani dostrzegaja potencjat w kultywowaniu tradycji Solidarnosci, dla 20% historia zwigzana z tym
zwigzkiem zawodowym to prawdziwa dzwignia promocyjna miasta.
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Wykres 32. Co jest wedtug Pana(i) promocyjng dZwigniqg miasta? Co najbardziej promuje Gdarisk?
(spontaniczne odpowiedzi respondentdw na potrzeby analiz skategoryzowano; odpowiedzi na wykresie sumujg sie do
wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednej kategorii)

zabytki 53,6%
oferta kulturalna i rozrywkowa
potozenie geograficzne
historia miasta

turystyka

port, stocznia

handel, sklepy

zielen miejska

infrastruktura

inwestycje

inne

trudno powiedziec

n=1000
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2.16. Ogdlna ocena dziatan i inwestycji realizowanych w Gdansku

Dynamiczne przemiany urbanistyczne ostatnich dwdch dekad wptywaty na tozsamosé miast
w Polsce. To witasnie aglomeracje byty terenem najwiekszych zmian architektonicznych, kulturowych
i spotecznych. Jednym z wazniejszych czynnikéw stymulujgcych rozwéj w Gdansku byta organizacja
EURO 2012.

Badani zostali poproszeni o ocene dziatan i inwestycji zrealizowanych w Gdansku na przestrzeni
ostatnich 10 lat. Bardzo dobrze dziatania te ocenito 11% badanych, dobrze — 61%, zas dostatecznie —

23% badanych. Jedynie 2% Zle ocenito tego typu dziatania, zas 1% bardzo Zle.

Wykres 33. Jak ogdlnie ocenia Pan(i) dziatania i inwestycje zrealizowane w Gdarisku w ostatnich 10
latach?

2,0% 0.7%

11,3%

® bardzo dobrze

23,2% m dobrze

m dostatecznie
zle

bardzo zle

\/ n=1000

2.17. Najwazniejsze inwestycje realizowane lub zrealizowane w Gdarnsku w ciggu ostatnich 10
latach

Badanym przedstawiono liste wybranych dwudziestu jeden inwestycji realizowanych Ilub
zrealizowanych w ciggu ostatnich 10 lat. Mieszkancy Gdanska wybierali z niej w ich ocenie
najwazniejsze, ograniczajgc swoéj wybor do pieciu najistotniejszych.

Do gtéwnych nowopowstatych inwestycji Gdanska jego mieszkancy zaliczyli Stadion pitkarski PGE
Arena Gdansk (44%) oraz Hale Ergo Arena (36%). Kluczowe inwestycje w infrastrukture drogowa
dostrzegto 33% badanych, zas w infrastrukture transportu powietrznego - 32%. Te cztery inwestycje
okazaty sie najwazniejsze dla badanych i w duzej mierze staty sie juz integralng czescig Gdanska.
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Wykres 34. Jak ocenia Pan(i) istotnos¢ inwestycji realizowanych lub zrealizowanych w Gdarisku

w ostatnich 10 latach?
(odpowiedzi na wykresie sumujg sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ wyboru od 1 do 5 inwestycji)

Pudowastadiond pilarsteg ror I a3
Arena Gdanisk 43,9%
hala Sportowo-Widowiskowa na granicy
Gdariska i Sopotu— Ergo Arena | 35,7%

rozbudowa infrastruktury drogowej

(np. Trasa Stowackiego, Trasa Sucharskiego, _ 32,7%

Trasa W-Z, Obwodnica Potudniowej)

im. Lecha Watesy

usprawnienie i modernizacja komunikacji _ 21,4%

miejskiej

utworzenie i zagospodarowanie _ 20.2%
’

Parku im. Ronalda Reagana
budowa nowych boisk w ramach .
programoéw Orlik i Junior _ 20,0%
budowa sieci placowek .
wychowawczych i edukacyjnych _ 18,9%

rozwdéj Komunikacji Rowerowej -

budowa i modernizacja drég _ 18,4%

i parkingdw rowerowvch

budowa Pomorskiej Kolei _ 17.8%
Metropolitalnej !
utworzenie sieci bezptatnego _ o
dostepu do Internetu GdanskWiFi 17,4%
rozbudowa Portu Morskiego _ o
w Gdansku 17,2%
utworzenie Centrum Hewelianum _ 16,2%
budowa Europejskiego Centrum _ 0
Solidarnosci 15,7%
modernizacja Zaktadu Utylizacyjnego o
wSzadotkach | 15,2%
rewitalizacja dzielnic (Letnica, Wrzeszcz .
Dolny, Dolne Miasto, Nowy Port) _ 13,4%
budowa Gdarskiego Teatru .
Szekspirowskiego _ 13,0%
budowa Gdanskiego Inkubatora .
Przedsiebiorczosci _ 12,5%
budowa nowej siedziby Miedzynarodowych .
Targéw Gdanskich — AmberExpo _ 11,8%
program budowy mieszkan

w ramach budownictwa spotecznego _ 10,5%

budowa nowego przystanku SKM

Gdarisk-Srédmiescie - 8,6%

n=1000
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2.18. Subiektywne odczuwanie jakosci zycia przez mieszkarncéw Gdanska w stosunku do okresu
sprzed 10 lat

W perspektywie ostatnich dziesieciu lat badani dostrzegli zmiane jakosci zycia: 6% odnotowato
»2decydowang poprawe”, za$ 43% ,,poprawe” jakosci zycia. Kolejna grupa 36% badanych dostrzega
obszary, w ktérych jakos¢ sie poprawita, ale tez dostrzega te sfery, w ktdérych sie pogorszyta. Dla 10%
badanych zmiany, ktére dokonywaty sie na przestrzeni ostatnich 10 lat, okazaty sie zmianami na
gorsze (zdecydowanie gorzej 3% oraz raczej gorzej 7%).

Wykres 35. Czy w ciggu ostatnich 10 lat Zyje sie Panu(i) lepiej czy gorzej?

1 5% 6,3% 5,9%
,27/0

7,4% 42,7%

m zdecydowane lepiej niz 10 lat temu
u lepiej niz 10 lat temu

® pod niektorymi wzgledami lepiej,
pod niektérymi gorzej
m gorzej niz 10 lat temu

zdecydowanie gorzej niz 10 lat temu

36,2% trudno powiedzie¢

n=1000

Poprawe jakosci zycia w ciggu ostatnich 10 lat najsilniej dostrzegli najmtodsi (w wieku 19-29 lat)
uczestnicy badania (60% uwaza, ze zyje im sie zdecydowanie lepiej lub lepiej).

Wykres 36. Czy w ciggu ostatnich 10 lat zyje sie Panu(i) lepiej czy gorzej?— odpowiedzi w grupach
wiekowych 18-29 lat, 30-39 lat.

46,4%
6 45,1% ® zdecydowane lepiej niz 10 lat

temu
u |epiej niz 10 lat temu

® pod niektérymi wzgledami
lepiej, pod niektérymi gorzej
1 gorzej niz 10 lat temu

5,4% , 4,2%
(]

1,5% zdecydowanie gorzej niz 10 lat

|1 | | . temu
19-29 lat 30-49 |at trudno powiedzieé

n=211 n=335

37



Wykres 40 (kontynuacja). Czy w ciggu ostatnich 10 lat Zyje sie Panu(i) lepiej czy gorzej?— odpowiedzi
w grupach wiekowych 18-29 lat, 30-39 lat.

39,2%

36,3% m zdecydowane lepiej niz 10 lat

temu
u lepiej niz 10 lat temu

pod niektdrymi wzgledami
lepiej, pod niektorymi gorzej
10,4% gorzej niz 10 lat temu
5,7% 6,4%

0,
2,0% zdecydowanie gorzej niz 10 lat

) temu
50 lat i wiecej trudno powiedzieé
n=488

MOJ GDANSK JUTRO
2.19. Istotne obszary rozwoju Gdarnska w ciggu najblizszych 15 lat

Uczestnikom badania przedstawiono liste osiemnastu mozliwych kierunkéw rozwoju Gdanska z
prosbg o wybdr dla nich (maksymalnie pieciu) najwazniejszych w perspektywie kolejnych pietnastu
lat.

Mieszkancy Gdanska dostrzegli potrzebe rozwoju infrastruktury drogowej wewnatrz miasta (41 %)
oraz komunikacji publicznej (41%). Dla 40% z nich wazny okazat sie rozwdj oferty szkolnictwa, a takze
podnoszenie poziomu edukacji. Potrzebe rozwoju dziatan profilaktyki zdrowia zgtosito 29% badanych.

Poprawy bezpieczenstwa zyczytoby sobie 24% mieszkancodw Gdanska, zas 23% chciatoby nowych
inwestycji w tzw. ,,matg infrastrukture”. W zasadzie po réwno roztozyly sie wskazania badanych
dotyczgce: oferty pomocy spotecznej (22%), oferty kulturalnej (22%), potaczen komunikacyjnych z
pozostata czescig Polski (22%) oraz zagospodarowania terendw zielonych (22%). W komunikacje
rowerowa, jak i w estetyke przestrzeni publicznej zainwestowatoby po 21% gdanszczan.

Najmniej wskazan uzyskaty dwa obszary: wspdtpraca metropolitalna i rozwdj portu morskiego (po
13%).
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Wykres 37. Jak istotne sq ponizsze obszary w kontekscie rozwoju Gdariska w okresie najblizszych 15

lat?
(odpowiedzi na wykresie sumuja sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwo$¢ wyboru od 1 do 5 kierunkéow
rozwoju)

infrastruktura drogowa wewnatrz

miasta L o
oferta szkot oraz poziom edukacji _ 30,9%
oferta dziatan z zakresu profilaktyki _ o
zdrowia 28,7%
bezpieczeristwo w miescie _ 24,4%
mata infrastrukt . chodniki,
ey o0 I 23.2%
taweczki)
oferta pomocy spotecznej _ 22,3%
otgczenia komunikacyjne z
pozostatg czescig Polski
oferta kulturalna miasta _ 21,7%
agospodarowanie terendw zieleni,
e reacyimyeh oo I 216
rekreacyjnych
komunikacja rowerowa _ 21,4%
estetyka przestrzeni publicznej _ 21,4%
oferta opiekuriczo-wychowawcza
nad matymi dzie¢mi
otwartosé i tolerancyjnosc
mieszkancéw
oferta sportowa i rekreacyjna _ 16,1%
oferta rozrywkowa (kina, puby) _ 15,7%
wspotpraca metropolitalna _ 12,5%
rozwdj portu morskiego _ 12,5%
n=1000
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Mieszkancéw miasta na zakonczenie wywiadu zapytano ponownie o priorytety dziatan. Tym razem
nie tylko pokazujgc perspektywe miasta, ale zawezajac jg nastepnie do dzielnicy, a nastepnie
bezposrednio do samego badanego.

Pytanie to miato wskazac site i znaczenie poszczegdlnych dziatann dla mieszkanca jako obywatela
miasta, oraz osoby indywidualne;j.

Obszary najwazniejsze (najczesciej wskazywane) w perspektywie miasta, dzielnicy oraz osobiste]j sg
takie same. Mieszkancy chcieliby:

rozbudowy infrastruktury drogowej

rozbudowy i polepszenia komunikacji miejskiej

polepszenia infrastruktury turystycznej (np. zwiekszenia miejsc noclegowych).

Hierarchia kolejnych priorytetéw — obszaréw réwniez jest podobna, co wskazuje na spdjnosé potrzeb
badanych jako reprezentantéw spotecznosci obywateli miasta, dzielnicy oraz jako o0soéb
indywidualnych. W dalszej kolejnosci badani wskazywali na potrzeby budowy mieszkan, zwiekszania
atrakcyjnosci oferty kulturalno-rekreacyjno-rozrywkowej, zwiekszenia czystosci miasta, wsparcia
osrodkéw pomocy spotecznej, osrodkdéw zdrowia, tworzenia nowych miejsc pracy.

We wskazywanych obszarach wyrdznia sie potrzeba budowy basendw, boisk, placow zabaw dla dzieci
oraz zwiekszenia zieleni miejskiej widziana z perspektywy mieszkarca dzielnicy.

Skala odpowiedzi ,nie wiem” wskazuje, ze badani czujg sie wspdtodpowiedzialni za tworzenie
przysztosci miasta, cho¢ nie do konca stawiajg znak réwnosci i widzg siebie jako wspéttworzacych tg
przysztos¢ (odsetek odpowiedzi ,nie wiem” na pytanie ,Co powinno by¢ zrobione dla Pana(i)
osobiscie wynidst 25%, vs. 8% dla dzielnicy i 5% dla miasta).
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Wykres 38. Co powinno by¢ zrobione ... dla Gdanska? dla Pana(i) dzielnicy? ... dla Pana(i) osobiscie?

(spontaniczne odpowiedzi respondentdw na potrzeby analiz skategoryzowano; odpowiedzi na wykresie sumujg sie do

wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednej kategorii)

budowa drég, rozbudowa
infrastruktury

rozbudowa, polepszanie
komunikacji miejskiej

polepszenie infrastruktury
turystycznej

budowa mieszkan

wiecej atrakcji kulturalnych,
sportowych, rozrywkowych

zwiekszenie bezpieczenstwa w
miescie

wieksza dbatos¢ o czystos¢ miasta

rozwaj, wsparcie osSrodkéw pomocy
spotecznej, zdrowotnej

rozwdj miasta, inwestycje

stworzenie nowych miejsc pracy

budowa basendw, boisk, placow
zabaw dla dzieci

promocja miasta

oswietlenie

wigcej miejsc parkingowych

rozwoj sciezek rowerowychi
spacerowych

wiecej zieleni miejskiej
inne

trudno powiedzie¢ / nie wiem
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25,1%

29,2%

n=1000



2.21. Wizja Gdanska za 15 lat
Wizja Gdanska, ktdrg stworzyli badani, to element wspdtprojektowania przysztej tozsamosci miasta.

Wsrdd wielu obszaréw najwiecej wskazan uzyskat model komunikacyjny Gdaniska z ograniczonym
ruchem samochodowym w centrum i ptatnymi, ale pewnymi miejscami parkingowymi (55%) w
opozycji do modelu z intensywnym ruchem samochodowym w centrum, ale z ograniczong
mozliwoscig parkowania (16%). taczonego rozwigzania oczekiwatoby 27% badanych. Na uwage
zastuguje fakt, iz badania wykazaty, ze 45% badanych porusza sie po Gdansku gtéwnie samochodem.

Wykres 39. Pokaze teraz Panu(i) rézne mozliwosci rozwoju Gdariska w ciggu nastepnych 15 lat. Prosze
powiedziec, ktory kierunek jest dla Pana(i) blizszy a czy B, a moze sq dla Pana(i) rdwnowazne?

Gdansk za 15 lat powinien by¢ miastem .... :
(A) z ograniczonym ruchem samochodowym w centrum i ptatnymi, ale pewnymi miejscami parkingowymi
czy (B) z intensywnym ruchem samochodowym w centrum, ale z ograniczong mozliwosciag parkowania?

m zdecydowanie (A) m raczej (A) m tak samo (A), jak i (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzieé

Kolejny obszar, w ktérym jeden model zyskat przewage nad drugim, dotyczy Srédmiescia, ktére dla
51% badanych winno by¢ aktywnym, tetnigcym zyciem przez 24 godziny obszarem.W opozycji
znalazto sie 20% badanych, ktérzy wolg, aby Srédmiescie pozostato spokojng dzielnica. Za
potgczeniem tych dwodch rozwigzan byto 27% badanych. Czesciej za rozwigzaniem pierwszym
opowiadali sie mtodsi badani (dwudziestolatkowie: 54% i trzydziesto- i czterdziestolatkowie: 53%), niz
najstarsi (piecdziesieciolatkowie i starsi: 48%).

Wykres 40. Gdarisk za 15 lat powinien by¢ miastem ... :
(A) z aktywnym, tetnigcym zyciem przez calg dobe Srédmiesécie
czy (B) ze Srédmieéciem funkcjonujacym jako spokojna dzielnica mieszkaniowo-biznesowa?

m zdecydowanie (A) = raczej (A) = tak samo (A), jaki (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzieé

Architektura terendéw zielonych to kolejny obszar, w tym przypadku wazniejsza okazata sie
perspektywa mikro, niz perspektywa makro. Zielence ulokowane blisko miejsca zamieszkania
preferowato 51% badanych, podczas gdy 24% gdanszczan woli parki miejskie z bogatg infrastruktura.
Pofaczenia obu rozwigzan zyczytoby sobie 26% badanych. Czesciej za rozwigzaniem pierwszym
opowiadali sie piec¢dziesieciolatkowie i starsi (56%), niz dwudziestolatkowie (48%) oraz trzydziesto-
i czterdziestolatkowie (47%).
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Wykres 41. Gdarisk za 15 lat powinien by¢ miastem ... :
(A) matych zielericow urzadzonych blisko miejsca zamieszkania
czy (B) kilku duzych parkéw miejskich z bogatg infrastrukturg rekreacyjng?

m zdecydowanie (A) ® raczej (A) m tak samo (A), jak i (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzie¢

Kwestie dotyczace wielkosci i lokalizacji osrodkéw wodno-rekreacyjnych, takich jak baseny, aquaparki
w podobny sposdéb — jak zagospodarowanie terendw zielonych — podzielity opinie badanych.
Gdanszczanie preferuja mniejsze baseny w dzielnicach (49%), niz ogromne aquaparki wodne (24%).
Dla 26% wazne okazaty sie zaréwno duze, jak i mniejsze obiekty. Czesciej za dzielnicowymi basenami
opowiadali sie trzydziesto- i czerdziestolatkowie (53%) oraz pieédziesieciolatkowie i starsi (48%), niz
dwudziestolatkowie (42%).

Wykres 42. Gdarisk za 15 lat powinien by¢ miastem ... :
(A) mniejszych basendw w dzielnicach
czy (B) duzego aquaparku ze zréznicowang infrastrukturg rekreacyjng i sportowg?

m zdecydowanie (A) m raczej (A) m tak samo (A), jaki (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzie¢

Aktywnos¢ obywatelska mieszkancOdw przejawia sie poprzez ich zaangazowanie w sprawy miasta,
dzielnicy, czy osiedla. Dla badanych wazniejsza okazata sie perspektywa szersza: 47% preferowato
model, w ktérym dominujg opiekuncze dziatania stuzb miejskich, podczas gdy model oparty na
dziataniach samopomocowych i wiekszej aktywnosci mieszkarncéw wybrato 24% badanych. Rozwigzan
posrednich oczekiwatoby 28% mieszkaiicéw miasta. W obszarze tym odnotowano najwieksze
zréznicowania ze wzgledu na wiek badanych: najstarsi badani (52%) czesciej niz najmtodsi (36%)
wybierali model opiekuriczego miasta, zas najmtodsi (29%) czesciej niz najstarsi (19%) dostrzegali
zalety dziatan samopomocowych. Takie wyniki bezposrednio wynikajg z doswiadczen pokoleniowych
badanych.

Wykres 43. Gdarisk za 15 lat powinien by¢ miastem ... :

(A) w ktérym dominuje opiekuncze dziatanie stuzb miejskich (pomoc spoteczna, sprawy komunalne, porzadek publiczny)
czy (B) w ktérym dominujg dziatania samopomocowe i wieksza aktywno$¢ mieszkarncow (wtasna aktywnosc

W rozwigzywaniu wtasnych probleméw, pomoc sgsiedzka)?

® zdecydowanie (A) W raczej (A) m tak samo (A), jaki (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzieé
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Stojac przed alternatywaq: organizacja imprez masowych (duzych spektakularnych wydarzen,), czy
mniejsze imprezy dedykowane przede wszystkim mieszkancom w dzielnicach i osiedlach,
gdanszczanie przychylajg sie zdecydowanie czesciej do pierwszego modelu (preferowatoby go 47%
badanych). Rozwigzan tgczonych oczekiwatoby 26% badanych. W tym obszarze takze odnotowano
zréznicowania preferencji ze wzgledu na wiek badanych: najmtodsi badani (58%) czesciej niz najstarsi
(39%) oczekuja duzych spektakularnych wydarzen, zas najstarsi (31%) czesciej, niz najmtodsi (16%)
preferujg mate imprezy dedykowane mieszkaricom dzielnicy.

Wykres 44. Gdarisk za 15 lat powinien by¢ miastem ... :
(A) duzych spektakularnych wydarzen, np. duzych koncertow
czy (B) wielu mniejszych imprez dedykowanych przede wszystkim mieszkaricom w dzielnicach i osiedlach np. pikniki?

m zdecydowanie (A) m raczej (A) m tak samo (A), jaki (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzieé

Gdanska 47% jego mieszkancédw upatruje w modelu turystyczno-kulturalnym. Jedynie 18% wigze
przysztos¢ z modelem przemystowo-biznesowym. Az 34% jego mieszkaricow dostrzega potencjat
Gdanska w potaczeniu tych dwdch wizji. Czesciej za opcja biznesowa opowiadali sie najstarsi (18%) i
najmtodsi badani (19%).

Wykres 45. Gdarisk za 15 lat powinien by¢ miastem ... :
(A) miasto turystyczno-kulturalne, skupiajgce miejsca pracy w branzy turystycznej, restauracyjnej, hotelarskiej
czy (B) miasto przemystowo-biznesowe, skupiajgce miejsca pracy w branzy przemystowe;j, logistycznej, chemicznej,
informatycznej
m zdecydowanie (A) ® raczej (A) m tak samo (A), jaki (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzieé

W opinii 46% badanych zadania w obszarze edukacji i pomocy spotecznej. powinny by¢ realizowane
przez wtfadze miasta, natomiast 20% powierzytoby je organizacjom pozarzadowym, spdotkom
prywatnym, czy stowarzyszeniom mieszkancéw. Dla 34% gdanszczan wazne jest, aby dziatania te byty
realizowane zardwno przez miasto, jak i inne organizacje.

Wykres 46. Gdarisk za 15 lat powinien by¢ miastem .... :

(A) w ktérym ustugi w obszarze edukacji i pomocy spotecznej realizowane sg przez jednostki miasta (jednostki publiczne)
nadzorowane przez miasto czy (B) w ktérym ustugi w obszarze edukacji i pomocy spotecznej realizowane s3 przez
organizacje pozarzagdowe (fundacje, stowarzyszenia etc.), spotki prywatne i stowarzyszenia mieszkaricow

m zdecydowanie (A) ® raczej (A) m tak samo (A), jaki (B)
raczej (B) zdecydowanie (B) trudno powiedzieé
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2.22. Zaangazowanie mieszkancéw w ksztattowanie przysztosci Gdanska

Istotnym obszarem badan jest ocena zaangazowania mieszkanicow Gdarnska w ksztattowanie jego
przysztosci. Badania wykazaty, iz przewazajg oceny negatywne odnoszgce sie do subiektywnego
odczuwania mozliwosci wptywu na przysztos¢ Gdanska przez jego mieszkancow. Poczucie braku
wptywu na ksztattowanie przysztosci swojego miasta odczuwato 62% badanych (25% zdecydowanie
nie oraz 37% raczej nie). Co trzeci mieszkaniec odczuwa, ze posiada wptyw na przysztosé Gdanska
4% zdecydowanie tak oraz 31% raczej tak). Swojego wptywu nie potrafito oceni¢ jedynie 3%
badanych.

Wykres 47. Czy ma Pan(i) poczucie wptywu na ksztattowanie sie Gdariska?

3,6%

31,2%

® zdecydowanie tak

24,8%
¥ raczej tak
m trudno powiedzieé
raczej nie
zdecydowanie nie
3,3%
\/ (] n=1000
37,1%

Zrdznicowania wynikéw odnotowano, w poszczegdlnych grupach badanych: najwieksze poczucie
wptywu na losy miasta majg dwudziestolatkowie (40%), za$ najmniejsze trzydziesto-
i czterdziestolatkowie (30%).

Wykres 48. Czy ma Pan(i) poczucie wpfywu na ksztattowanie sie Gdariska? - odpowiedzi wedfug
wieku.

0,
37,4% 365% 40,3% m zdecydowanie tak
’ 35,0% .
31,5% W raczej tak
26,9% 26,9% 26,0% ® trudno powiedzie¢

raczej nie

zdecydowanie nie

19-29 lat 30-49 lat 50 lat i wiecej
n=211 n=341 n=448
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2.23. Korzystanie z komunikacji miejskiej przez mieszkarncéw Gdanska

Inwestycje w infrastrukture drogowg i komunikacyjng, jak :
rowniez usprawnienia i modernizacja komunikacji miejskiej
dokonane i realizowane nadal w Gdansku w ciggu ostatnich
10 lat byly uznane przez badanych za jedne z
najwazniejszych. W kontekscie rozwoju miasta w kolejnych
15 latach, te dwa obszary zostaty uznane za priorytetowe i
najbardziej istotne.

Dzisiaj najczesciej wybieranym przez gdanszczan Srodkiem
transportu jest samochdd (45%). 39% porusza sie zwykle po
Gdansku tramwajem badZz autobusem. 6% badanych
zadeklarowato, ze zazwyczaj przemieszcza sie pieszo, a 5%
korzysta z SKM-ki. Poruszajac sie po miescie najczesciej 4%
korzysta z roweréw, zas 1% z motorow lub skuterdw.

Wykres 49. Jakim srodkiem transportu najczesciej porusza sie Pan(i) po Gdarisku?
(odpowiedzi na wykresie sumuja sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednego
srodka transportu)

pieszo - 5,7%

SkMka || 4,8%
rowerem . 3,7%

motorem/skuterem I 0,8%

n=1000

Korzystanie ze srodkdw komunikacji miejskiej jest zroznicowane ze wzgledu na sytuacje zawodowa
badanych: pracujgcy czesciej korzystali z samochodéw (57,9%), podczas gdy osoby niepracujgce
przemieszczajg sie po Gdansku gtéwnie tramwajami (51,1%) i autobusami (47,6%).
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Wykres 50. Jakim Srodkiem transportu najczesciej porusza sie Pan(i) po Gdarisku? - odpowiedzi

wedtug statusu zawodowego
(odpowiedzi na wykresie sumuja sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednego

srodka transportu)

samochodem

tramwajem

autobusem

pieszo

SKM-ka

rowerem

motorem/skuterem

Korzystanie ze srodkéw komunikacji miejskiej jest réwniez

—— 57,9%

| 0,8%
12,7%

m 54%
4,1%

M 45%
2,0%

| 0,8%
0,8%

25,7%
[ 30,6%

51,1%

I 32,9%
47,6%

® pracuje

nie pracuje

n=598
n=393

zréznicowane ze wzgledu na wiek

badanych. Trzydziesto- i czterdziestolatkowie istotnie czesciej korzystajg z samochodu (60,3%), niz

dwudziestolatkowie

(34%),

czy pieédziesieciolatkowie i

starsi

(39%).

Dwudziestolatkowie

w najwiekszym stopniu korzystajg z tramwajow (45%) i autobuséw (37%), raczej niz z samochodu

(34,1%). Najstarsi w niemal réwnym stopniu wykorzystujg do przemieszczania sie po miescie autobus
(44,1%) tramwaj (4,41%), jak i samochdd (39,2%).

Wykres 51. Jakim srodkiem transportu najczesciej porusza sie Pan(i) po Gdarisku? - odpowiedzi

wedtug wieku.

(odpowiedzi na wykresie sumuja sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jednego

srodka transportu)

samochodem

tramwajem

autobusem

pieszo

SKM-ka

rowerem

motorem/skuterem

| —— 34,1%

39,2%
45,0%
30,7%
41,4%
I 37,0%
322%
| 44,1%
™ 43%
2.1%
9,0%
s 10,0%
42%
2,9%
m 33%
25%
3/8%
u 2.4%
0,9%
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Trzy czwarte mieszkancéw Gdanska aby dotrze¢ z domu do pracy / szkoty / lub innego miejsca swej
codziennej aktywnosci pokonuje w jedng strone dystans nie przekraczajacy 10 km.

Wykres 52. Jaki dystans pokonuje Pan(i) w ciggu dnia z domu do pracy, szkoty lub innego miejsca
codziennej aktywnosci (w jedng strone)?

3,0%  6,8%

mdo1lkm

mod1do5km

= od 6 do 10 km
od 11-30 km

powyzej 30 km

n=1000
40,6%

Wsrdd osdb, ktére nie korzystajg z komunikacji miejskiej, co czwarty badany nie zamierza korzystaé z
niej w ogdle (28%). Brak auta sktonitby 8% osdb aktualnie niekorzystajgcych z transportu miejskiego
do korzystania z niego.

Tansze bilety przyciggnetyby 20,9% mieszkancéw Gdanska do tego typu srodkdw transportu.
Argumentem do zmiany przyzwyczajen dla 15,4% bytaby lepsza sie¢ komunikacyjna. Kolejne czynniki,
mogace zacheci¢ gdanszczan do transportu miejskiego to: wygoda i dobry stan srodkéw transportu
(9,6%) oraz szybkos¢ przemieszczania sie (6,2%).

Wykres 53. Co sktonitoby Pana(ig) do korzystania z komunikacji miejskiej?
(odpowiedzi na wykresie sumujg sie do wartosci wiekszej niz 100% ze wzgledu na mozliwos¢ podania wiecej niz jedne;j
odpowiedzi)

nic mnie nie przekona | 28,4%
tanisze bilety | 20,9%
lepsza sie¢ komunikacyjna [T 15,4%
wieksza czysto$¢ [T 9,6%
brak auta [ 8,0%
szybkos$¢ przemieszczania sie [ 6,2%
mniejszy ttok  [F 3,2%
punktualnos¢ [ 3,0%
czestsze kursy [0 2,5%
odlegtoé¢ do przystanku [ 2,1%
inne 4,1%
4,4%

nie wiem n=1000
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Gtéwnym celem badania realizowanego wsrdd mieszkancow Gdanska byta ocena postrzegania miasta
oraz zmian rozwojowych zachodzgcych w miescie.

93% mieszkancéw Gdanska pozostanie w tym miescie na reszte zycia;
97% gdanszczan jest zadowolonych z miejsca, w ktérym mieszka;
96% rekomendowatoby Gdansk, jako swietne miejsce do zamieszkania;

70% uwaza, ze jest silnie zwigzana z Gdanskiem.

88% jest dumnych z tego, ze mieszka w Gdansku;
81% lubi podkreslac fakt, ze pochodzi z Gdanska;
64% uczestniczy w wyborach samorzadowych;
58% kibicuje druzynom sportowym z Gdanska;

56% uczestniczy w wydarzeniach kulturalno-historycznych dotyczacych pielegnowania
tradycji;

37% bierze aktywny udziat w spotkaniach i konsultacjach dotyczacych swojego miasta
i dzielnicy;

36% udziela sie na rzecz spotecznosci lokalnej w swojej dzielnicy;

52% gdanszczan czuje sie dobrze informowana przez wtadze miasta o podejmowanych przez
nie dziataniach;

49% dostrzega zmiany na lepsze, jakie dokonaty sie na przestrzeni ostatnich 10 lat
w zakresie jakosci zycia;

62% gdanszczan odczuwa brak wptywu na ksztattowanie przysztosci swojego miasta.
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96% mieszkancéw pozytywnie postrzega Gdansk

Gdansk wyrdznia jego nadmorskie potozenie geograficzne (44%), zabytki i architektura (31%).
Wedtug 16% wyrdznikiem miasta jest jego historia (dzisiaj gtéwnie odnoszona do
Solidarnosci).

97% gdanszczan jest zadowolonych z tego, ze mieszka w Gdanisku (w tym 42% bardzo
zadowolonych). Ich najwiekszg satysfakcje budzg inwestycje w infrastrukture drogowg (45%)

oraz zabytki (32%). Co czwarty gdanszczan jest zadowolony z budowy stadionu PGE Arena i
Hali Ergo Arena.

93% mieszkarncdw uwaza, ze mozna czuc sie w Gdansku jak u siebie w domu;

93% gdanszczan dostrzega atrakcyjnosc turystyczng miasta;

89% jest zdania, ze goscinnos$¢ i przyjaznos$é to cechy Gdanska;

87% widzi jego bogatg oferte kulturalng;

86% dostrzega miasto, jako Swietne miejsce do robienia zakupdéw;

83% gdanszczan uwaza, ze to miasto atrakcyjne dla ludzi mtodych;

80% mieszkancow Gdanska zauwaza, ze to miasto przyjazne rodzinom z dzie¢mi;

78% badanych podkresla, ze miasto jest bezpieczne;

78% uwaza, ze stwierdzenie ,miasto, w ktérym rodzg sie nowe idee i dokonujg zmiany na
lepsze” pasuje do Gdanska;

74% widzi miasto jako czyste i zadbane;

81% twierdzi, ze jest interesujgce o kazdej porze roku;

70% badanych jest zdania, ze to miasto przyjazne dla biznesu;

67% dostrzega jego bogate zycie nocne;

Gtéwny potencjat promocyjny Gdanska zabytki (54%) — w tym Stare Miasto oraz oferta
kulturalno-rozrywkowa (40%).
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86% gdanszczan uwaza, ze hasto promujace Gdansk jest dobre;
83% dobrze ocenito logotyp Gdanska;

72% dobrze ocenito dziatania inwestycyjne prowadzone w miescie na przestrzeni ostatnich 10
lat.

Gtowne kierunku rozwoju Gdanska to: infrastruktura drogowa (41 %) oraz komunikacja
publiczna (41%). Dla 40% wazny okazat sie rozwoj oferty szkolnictwa, a takze podnoszenie
poziomu edukacji, zas potrzebe rozwoju dziatan profilaktyki zdrowia zgtosito 29% badanych.

55% badanych woli model komunikacyjny Gdanska z ograniczonym ruchem samochodowym
w centrum i ptatnymi, ale pewnymi miejscami parkingowymi;

51% badanych uwaza, ze Srédmiescie Gdariska powinno by¢ aktywnym, tetnigcym zyciem
przez 24 godziny obszarem;

51% woli zielerice ulokowane blisko miejsca zamieszkania od wielkich parkéw miejskich;

49% gdanszczan preferuje mniejsze baseny w dzielnicach niz wielkie Aquaparki;

47% preferuje model, w ktérym dominujg opiekunicze dziatania stuzb miejskich;

47% gdanszczan oczekuje duzych spektakularnych wydarzen (np. koncertéw);

47% mieszkancoéw Gdanska upatruje jego przysztos¢ w modelu turystyczno-kulturalnym;

46% badanych woli, aby wtadze miasta zajmowaty sie edukacjg i pomocg spoteczna, niz

miatoby to by¢ pozostawione w gestii firm prywatnych, stowarzyszen i organizacji
pozarzgdowych.
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