UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi
przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg
odpowiedz i pozostawic¢ prawidtowg. Przyktad: "pobieranie®*/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do | Urzad Miejski w Gdansku
ktorego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego® 16) kultura, sztuka, ochrona ddébr kultury i dziedzictwa
narodowego

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-tow), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: Prom Kultura, Forma prawna: Stowarzyszenie Rejestrowe, Numer Krs: 0000375117, Kod
pocztowy: 80-170, Poczta: Gdansk, Miejscowos¢: Gdansk, Ulica: Marszatka Ferdynanda Focha,
Numer posesji: 22, Numer lokalu: 6, Wojewddztwo: pomorskie, Powiat: Gdansk, Gmina: m. Gdansk
, Strona www: promkultura.org, Adres e-mail: ppaniec@promkultura.org, Numer telefonu:
533026069,

Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta

2. Dane osoby upowaznionej do Pawet Paniec
sktadania wyjasnien dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer

. .. | Adres e-mail: ppaniec@promkultura.org Telefon:
telefonu, adres poczty elektronicznej)

533026069

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Gdansk i jego wartosci
2. Termin realizacji zadania? Data 04.10.2020 Data 31.12.2020
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Zadanie bedzie polegac na stworzeniu 10 autorskich prelekcji poswieconych wartosciom, ktdre lezg
u podtoza gdanskiej Swiadomosci i s3 podstawa tozsamosci lokalnej mieszkaricdw Gdanska.
Punktem wyjscia dla rozwazan bedg herbowe motto Gdanska oraz rzezby alegoryczne umieszczone
na Ztotej Bramie a tres¢ bedzie prezentowac ich znaczenie w interdyscyplinarnym ujeciu nauk
humanistycznych. Prelekcje zostang nagrane w formie video i umieszczone w mediach
spotecznosciowych, aby zapewnié ich petng dostepno$é niezalezng od aktualnej sytuacji. W celu
zapewnienia szerokiego odbioru integralnym elementem dziatania bedzie promocja w mediach
spotecznosciowych, ktéra bedzie miata na celu inspirowanie dyskusji dotyczacej tematyki zadania.
Dzieki temu u mieszkarncéw Gdanska podniesiemy poziom wiedzy dotyczgcej historii i kultury
naszego miasta, a takze wzmocnimy poczucie zwigzania z miejscem zamieszkania poprzez refleksje
nad znaczeniem wspodlnego dziedzictwa.

Idea:

Gdansk to miejsce o specjalnym charakterze. Jego mieszkancy od wiekow ksztattujg swoja
tozsamosé i zwigzek z miastem w bardzo specyficzny sposdb. Nie chodzi tylko o miejsce urodzenia,
bo dla wielu z nas lub wielu z naszych przodkdéw zwigzanie sie z naszym miastem byto kwestig
wyboru. Wybér ten dotyczyt nie tylko prozaicznych kwestii zyciowych, ale réwniez wartosci, z
ktorymi jako gdanszczanie sie utozsamiamy. Pomimo tego, ze Il wojna Swiatowa przerwata ciggtos¢
generacyjng i obecnych mieszkarncdw Gdanska nie taczy z tymi sprzed wiekéw wspdlne
pochodzenie, to fenomenem jest, ze u ludzi zamieszkujgcych w miescie nad Mottawg powstaje
podobna swiadomosé oparta o wartosci, ktére byty tu cenione zaréwno w dawniej, jak i dzis.
Wartosci te wyraza herbowe hasto Gdanska: Nec temere, nec timide, jak symbolika miejskiej
architektury i sztuki, m. in. osiem alegorycznych rzezb wienczacych Ztotg Brame (Pokdj, Wolnosé,
Szczescie, Stawa, Zgoda, Sprawiedliwos¢, Poboznosé, Rozwaga). Tym wartosciom poswiecimy 10
prelekcji o charakterze popularyzatorskim, dostosowanym dla szerokiego odbiorcy. Spojrzymy na
nie z interdyscyplinarnej perspektywy nauk humanistycznych bazujgc na dorobku historii sztuki,
historii, filozofii czy socjologii.

Realizacja:

Przygotowany materiat merytoryczny dotyczacy kazdego z tematdéw (tekst oraz materiat ilustracyjny
- zdjecia/video z konkretnych lokalizacji w Gdansku) zostanie zarejestrowany w formie ok. 60
minutowego wyktadu i umieszczony w internecie (na profilach Stowarzyszenia PROM Kultura na
stronach facebook.com, youtube.com oraz na promkultura.org), w cyklu tygodniowym. Nastepnie z
wykorzystaniem medidw spotecznosciowych (Facebook, Instagram, YouTube) wypromowany, aby
uzyska¢ odpowiedni zasieg dla 10 utwordw oraz dla tresci na nich opartych, ktére beda go
promowac. Tresci promocyjne bedg rdwniez przekazywac informacje dotyczace historii i kultury
Gdanska, przez co bedg nie tylko technicznym aspektem zadania, ale bedg spetniaty role edukacyjna
niezaleznie od zasiegdw tresci gtdwnej. Dzieki takiej strukturze projektu planujemy osiggnac¢ szeroki
odbidr tresci powiekszajacych zaséb wiedzy odbiorcow.

W ramach projektu powstanie 10 ok. 60-minutowych autorskich wyktadéw o charakterze
popularyzatorskim i interdyscyplinarnym tgczacym spojrzenie z perspektywy historii sztuki, historii
lokalnej i powszechnej, filozofii, socjologii. Wykfady beda przygotowane i prezentowane przez
Pawta Paniec i Anne Ratajczak - Krajke.

Tematy poszczegdlnych odcinkow:

1. Nec temere, nec timide - czyli skad sie wzieli gdaniszczanie i jak ich rozpoznac
2. Pokdj

3. Stawa

4. Szczescie
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5. Wolnos¢

6. Zgoda

7. Sprawiedliwos¢

8. Poboznos¢

9. Rozwaga

10. O innych wartosciach i symbolach Gdanska, czyli spojrzenie w przysztosé.

Odbiorcy:

Zadanie jest adresowane do os6b dorostych:

1. mieszkancow Gdarnska i okolic

2. mieszkancéw innych stron Polski, ktore dzieki kontaktowi z tresciami bedgcymi produktem
zadania nie tylko poznac historie i kulture Gdanska, ale bedg mogty obrac go za cel turystyczny lub
miejsce przysztego zamieszkania

Promocja:

1. Dziatania w mediach spotecznosciowych (posty na Facebooku i Instagramie) - budowanie zasiegu
organicznego i pfatnego majgce na celu zainteresowanie trescig wyktadéw oparte o:

2. Content marketing jako gtdéwny element dziatan promocyjnych - tresci promocyjne (foto, video i
teksty) beda oparte o wiedze dotyczgca kultury i historii Gdanska, dzieki temu beda stanowity
autonomiczny element edukacyjny projektu

3. Emitowane w social mediach tresci (min. 30 postow) bedg miaty na celu nie tylko informowanie o
tresci zadania, ale takze motywowanie do dyskusji i interakcji, co znaczgco wptynie na zwiekszenie
zasiegéw prowadzonych dziata. W ramach tych dziatan uwzgledniona bedzie moderacja dyskus;ji,
aby zadbac o nalezyty poziom i kierunek dyskus;ji.

4. ok. 80% budzetu reklamowego bedzie wykorzystane na skierowanie tresci do mieszkarcéw
Gdanska wykazujgcych zainteresowanie poruszang tematyka

5. ok. 20% budzetu reklamowego bedzie skierowane do oséb spoza Gdanska, aby wzbudzi¢
zainteresowanie naszym miastem osdb z zewnatrz

6. Dziatania PR skierowane do lokalnych mediéw (informacja prasowa wystana kilkukrotnie w
trakcie trwania projektu)

7. Informacja o projekcie i kolejnych odcinkach bedzie wysytana drogg elektroniczng do organizacji
dziatajgcych na terenie Gdanska skupiajacych osoby zainteresowane tematyka poruszang w
projekcie, w tym do instytucji kultury, klubéw seniora, bibliotek, domdw kultury, szkét i przedszkoli,
rad dzielnic.

Harmonogram:

1. 04.10. - 18.10.2020 Prace przygotowawcze, produkcja pierwszego odcinka i pierwsze dziatania
promocyjne

2.18.10.2020 - 20.12.2020 - Emisja i produkcja kolejnych odcinkéw, dziatania promocyjne (daty
emisji kolejnych odcinkéw: 11.10., 18.10., 25.10., 02.11.,08.11., 15.11., 22.11,, 29.11., 07.12,,
15.12))

3.20.12.-31.12.2020 - dziatania promocyjne, podsumowanie, ewaluacja i sprawozdanie projektu

Trwate skutki oddziatywania projektu:

Dzieki umieszczeniu catego materiatu (wyktady i merytoryczne tresci umieszczone w social mediach)
mozliwosé wykorzystania go bedzie siegac¢ poza ramy zadania i w sposéb trwaty wejdzie do zasobu
tresci wykorzystywanych w edukacji i rozwoju zainteresowania historig i kulturg Gdarnska.
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Miejsce realizacji

Gdansk (siedziba Stowarzyszenia, oraz wybrane plenery i wnetrza na terenie miasta powigzane

tematycznie z trescig prelekcji)

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu

Planowany poziom
osiggniecia rezultatow
(wartosc docelowa)

Sposob monitorowania
rezultatéw / zrédto
informacji o osiggnieciu
wskaznika

Zwiekszenie oferty edukacyjnej dot.
historii i kultury Gdanska dostepnej w
sieci

10 wyktadéw / filméw

Filmy beda ogélnodostepne
w sieci na stronach
facebook.com,
youtube.com,
promkultura.org

Akcja promocyjna dot. kultury i historii
Gdanska

min. 10000 os6b

Statystyki wyswietlen
materiatdw promocyjnych i
informacyjnych
realizowanych w trakcie
trwania projektu

Zwiekszenie ilosci tresci dot. historii i
kultury Gdariska w mediach
spotecznosciowych

min. 30 postow

Posty beda dostepne w
portalach Facebook i
Instagram

Podniesienie poziomu wiedzy dot.
historii i kultury Gdanska

75%

Ankiety skierowane do
wybranej grupy 50
odbiorcéw projektu

Ogladalnos¢ wyktaddw powstatych w
ramach projektu

min. 250/wyktad

minimalna zaktadana ilos¢
wyswietlen kazdego z
wyktaddw w trakcie trwania
projektu mierzona
statystykami wyswietlen ze
stron na ktérych beda
umieszczone materiaty
(facebook.com,
youtube.com,
promkultura.org)

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w
ofercie oraz zasobdw, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania.

whniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: a760-f024-396¢




Charakterystyka oferenta

Stowarzyszenie PROM Kultura powstato w 2011 r. i zajmuje sie realizacjg zadan wspierajgcych
Swiadome uczestnictwo w kulturze.

Nasze dziatania kierujemy do wszystkich grup wiekowych: dzieci, dorosty i senioréw.
Stowarzyszenie w poprzednich latach realizowato zadania publiczne (w tym dofinansowane z
budzetu Miasta Gdanska) dotyczgce edukacji kulturalnej dzieci i dorostych, w tym projekty
dotyczace historii i kultury Gdanska, popularyzacji sztuki, edukacji w zakresie technik plastycznych,
projekty popularyzujgce wiedze naukowg, warsztaty filozoficzne dla dzieci i dorostych, edukacyjne i
animacyjne zajecia zwigzane z projektowaniem i troskg o przestrzen publiczng, szczegdlnie w jej
"zielonym" aspekcie.

Wybrane projekty realizowane przez Stowarzyszenie PROM KUItura:

- Zrodzing przez Gdansk zabawy z legendg - warsztaty dla dzieci i rodzicow oparte o kulture i
tradycje dawnego Gdanska

- Ja czuje - ja buduje - zajecia prowadzone w gdanskich przedszkolach nakierowane na ksztatcenie
umiejetnosci budowania zdrowych relacji

- Czytanie na polanie (dwie edycje) - piknik tgczacy czytelnictwo z ekologia

- ZaprojektujMY to - warsztaty dla dzieci i rodzicow wprowadzajgce w swiat projektowania (od
ubran, przez wzornictwo przemystowe, po architekture)

- Wzory i kolory - warsztaty dla dzieci i rodzicéw edukujgce w zakresie technik plastycznych

- Tato, a kto to? (cztery edycje) - warsztaty dla dzieci i rodzicéw opowiadajgce o patronach
gdanskich ulic, waznych postaciach z historii Gdanska i Polski, jedna z edycji byta poswiecona
patronom gdanskich tramwajow

- Mysl dojrzata (trzy edycje) - spotkania filozoficzne dla senioréw z Gdariska

- Mapa mysli - spotkania dla dorostych mieszkarnicéw Gdarska popularyzujace wiedze filozoficzng

Doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie

Pawet Paniec — filozof, animator kultury, koordynator projektéw edukacyjnych, posiada
doswiadczenie w pracy z Seniorami zdobyte przy projektach z cyklu ,,Mysl dojrzata, czyli filozofia dla
Seniorow” realizowanych w 2015 r. i 2016 r., projekcie popularyzujgcym filozofie ,Mapa Mysli” czy
cyklu warsztatéw filozoficznych dla dzieci ,zMYSLne zabawy”, poza tym realizowat liczne projekty
skierowane do dzieci i rodzicow (m.in. cykl , Tato, a kto to?” w latach 2014 — 2017, "Dzieciaki -
Myslaki"). Prezes Stowarzyszenia PROM*Kultura oraz koordynator projektéw edukacyjnych w
Fundacji Centrum Solidarnosci, gdzie realizuje alternatywne formy popularyzacji wiedzy o historii
Polski (np. projekty ,Miasteczko Herberta”, ,SEGMENT, czyli PRL dla poczatkujgcych” i ,Znani —
Niezapomniani”)

Anna Ratajczak-Krajka: historyczka sztuki, kustosz i edukatorka w Oddziale Etnografii Muzeum
Narodowego w Gdansku. Koordynatorka wielu projektéw wystawienniczych, muzycznych,
literackich czy edukacyjnych takich jak: projekt artystyczno-badawczy ,,Oblicza Polonii: mieszkarncy
Hamtramck” (USA i Polska), projekt badawczo-literacki ,,Emigrantki wtasnym gtosem”, projekt
muzyczny ,, Powrét Panufnika. 100. Rocznica urodzin kompozytora”, wystawa fotografii ,Atlas
imigranta” na Open’er Festival 2017, wystawa “DZwieki pierwotne” w Muzeum Narodowym w
Gdansku. Wspodtpracowata z Agencjg Kontakt Grzegorz Furgo i Muzeum Emigracji w Gdyni oraz
wieloma instytucjami w Polsce i za granica. Realizowata projekty artystyczno-badawcze, ktére byty
prezentowane w Polsce i USA.

Zasoby, ktére beda wykorzystywane w realizacji zadania
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Stowarzyszenie posiada sprzet i zasoby lokalowe do biezgcej realizacji zadania.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartos¢ PLN Z dotagcji Z innych
Zzrodet
1. |Przygotowanie tresci 10 wyktadow, 4000,0
koncepcji i scenariuszy nagran
2. | Obstuga techniczna (w tym produkcja 3000,0

lub wynajem rekwizytéw i elementow
scenografii, wynajem sprzetu do
rejestracji, pozyskanie niezbednych
zgdd i licencji, montaz, obrdbka
materiatu) - czes¢ realizowana przez
podmiot nie bedacy strong umowy

Promocja w mediach 3000,0
spotecznosciowych (opracowanie
tresci, reklama pfatna) - czesc
realizowana przez podmiot nie bedgcy
strong umowy

Obstuga ksiegowa i prawna - czesc¢ 600,0
realizowana przez podmiot nie bedgcy
strong umowy

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 10600,0 10000,0 600,0

V.

Oswiadczenia

Oswiadczam(y), ze:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku

publicznego oferenta(-téw);

pobieranie swiadczen pienieznych bedzie sie odbywaé wytgcznie w ramach prowadzonej

odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

oferent* / oferenci* skfadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zategatsja}* z optacaniem

naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

oferent* / oferenci* skfadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zategat=ja}* z optacaniem

naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sagdowym?* / inng
e idencig® :

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem

prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i

przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemoéw informatycznych,

osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie

danych osobowych.
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(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy oséb
upowaznionych
do sktadania oswiadczen
woli
w imieniu oferenta)

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreélonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze byé dtuzszy niz 90 dni.
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