URZAD MIEJSKI W GDANSKU

Uchwata Krajobrazowa Gdanska

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane



Proces sporzadzania Uchwaty Krajobrazowej

Rozpoczecie IV kw. 2015

* 24 wrzesnia 2015 -
Uchwata o przystgpieniu
do sporzadzenia

* 21 pazdziernika 2015 -
Powotanie Zespotu
Konsultacyjnego ds.
Ochrony Krajobrazu

Proces projektowy
2016-2017

* podziat na obszary

* sporzgdzanie projektu

+ nieformalne konsultacje

* opiniowanie wewnetrzne
i zewnetrzne

Konsultacje z Pomorskim
Wojewo6dzkim

Konserwatorem Zabytkoéw

*5 maja 2016

15 grudnia 2016
21 lutego 2017
+24 sierpnia 2017

+31 sierpnia 2017 - Uzgodnienie

Il potowa 2017

* pozostate
uzgodnienia

* wytozenie

* zbieranie uwag

* rozstrzygniecia
uwag

styczen 2018

* uwzglednianie
w Uchwale i
zatgcznikach
uwag
rozstrzygnietyc
h pozytywnie
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Rozstrzygniecia
nadzorcze
i orzeczenia
WSA

Uzgodnienia
i opinie: PWKZ,
RDOS, PSP,
Manrszatek Woi.
Pomorskiego

Proces projektowy

Proces sporzadzania Uchwaty Krajobrazowej

Rozstrzygniecia nadzorcze Wojewodow
* 6 czerwca 2016 r. - Ciechandw
* 24 maja 2017 r. - Ciechanow

e 12 czerwca 2017 r. - Wyszkow

Orzeczenia Wojewoddzkich Sadow
Administracyjnych

« 11 sierpnia 2017 r. - Lodz

« 5 pazdziernika 2017 r. - Opole
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Wyniki badania ankietowego - czerwiec 2016

Ankieta internetowa na stronach gdansk.pl - 5,5 tys.

respondentow (70% to mieszkancy Gdanska)

» 80% za okresem dostosowawczym od 1 do 2 lat
« 71% przeciw reklamie na elewacji (26% na scianie bez
okien) Gdanska
«  po +90% za co najmniej restrykcyjnymi zasadami dla LShwai
, Krajobrazowa
m.in: terendw zieleni, Pasa Nadmorskiego, Srodmiescia, b sheowrs
Wrzeszcza, Oliwy, Brzezna (+2%) e, T
*  96% za restrykcyjnymi zasadami dla Gtownego Miasta - Lil]
» 82% za citylightami na przystankach, 44% za
citylightami wolnostojacymi et Wi mis

Gdansk 2016

« 3% za bilbordami wiekszymi niz 18m?

e ———
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Wyniki badania Przystanek Miasto - grudzien 2017

Ankieta telefoniczna zrealizowana przez Kantar Millward Brown na reprezentatywnej grupie

803 gdanszczan
» 82% za uporzadkowaniem i ograniczeniem liczby reklam

» 54% za ograniczeniem grodzen osiedli blokdw

OGRANICZENIE REKLAM OGRANICZENIE GRODZENIA
brak zdania
2% brak zdania
przeciw 7%

16%

przeciw
39%

za

ograniczeniem

reklam
82%

za ograniczeniem
grodzen
54%
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Korzysci z Uchwaty Krajobrazowej Gdanska
Poprawa estetyki przestrzeni publicznej

« uporzadkowanie nosnikow reklamowych

« ochrona wartosciowych elewacji budynkow
poprzez wskazanie miejsc do umieszczania
szyldow

* usuniecie ,,potykaczy” zawezajacych chodniki

Wedlyg
I ’\\ “)\ I‘.l.‘A"\

HAMA
» zakaz umieszczania banerow na ptotach

« zwiekszenie bezpieczenstwa przy drogach -
reklamy wielkoformatowe w odlegtosci 50 metrow
od skrzyzowan

* promocja aranzowania witryn zamiast ich
wyklejania folig (max. 30%)

« ekrany swietlne tylko na obiektach sportowych

* jednolite rozwigzania, o wysokich walorach
estetycznych, dla szyldow

e ———
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Korzysci z Uchwaty Krajobrazowej Gdanska
Reklama na budynkach

« mozliwos¢ umieszczenia reklam na tzw.

,Slepych scianach” - scianach bez okien w

formie tablic, siatek reklamowych lub

i
« dopuszczenie wspétfinansowanie remontu . L]

budynku poprzez umieszczenie reklamy na E ET[ ll ' l | @ E
RENK L

rusztowaniu - 12 miesiecy co 5 lat [ |
W obszarach ochrony konserwatorskiej
koniecznos$¢ odwzorowania elewacji E % m ﬁ E

« ochrona lokatorow przed zastanianiem

|

! |
a | [=
| 1

okien ich lokali przez reklame na elewacji
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Korzysci z Uchwaty Krajobrazowej Gdanska
Funkcjonowanie branzy reklamowej

\\ katalog systemowych nosnikow w oparciu o wskazania

1 Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej

« wtasciwa ekspozycja reklamy poprzez okreslenie min.

odlegtosci pomiedzy nosnikami

« minimalna odlegtos¢ 50 m od skrzyzowan dla duzych
nosnikow

« stopniowanie gabarytow wg obszarow

« nowoczesne nosniki elektroniczne w citylightach

promocja kreatywnych nosnikow reklamy - murali

www.gdansk.pl



Kluczowe regulacje
Podziat Gdanska na 8 zroznicowanych obszarow

www.gdansk.pl




Kluczowe regulacje

Szyldy o

S22
EH
EEEE

SZYLD ROWNOLEGEY SZYLD SEMAFOROWY
Szyld umieszczony bezposrednio na obiekcie, np.: Scianie budynku, Sszyld umieszczony na budynku, zazwyczaj prostopadle do sciany
rownolegle do powierzchni do ktérej jest zamocowany. Szyld taki budynku. Szyld taki moze przyjgé roznorodne formy: tablicy,
moze przyjq¢ roznorodne formy: tablicy, przestrzennych bgdz ptaskich przestrzennych bgdz ptaskich liter, bgdz kasetonu. Zazwyczaj jest

liter. Zazwyczaj jest spotykany nad wejsciem do lokalu usfugowego spotykany przy wejsciu do lokalu ustugewego
pomiedzy oknami parteru a pierwszego pietra budynku.

He= ]

SZYLD WIZYTOWKOWY SZYLD GEOWNY
Niewielka tabliczka informujgca o prowadzonej dziatalnosci o wielkosci Pionowy lub poziomy szyld duzego obiektu usfugowego, budynkow
nie wiekszef niz 0,1 metra kwadratowego. Taka tabliczka zazwyczaj uzytecznosci publicznej jak urzedy, sady, dworce oraz na obiektach
umieszczana jest na wickszej tablicy, tzw. tablicy wizytowkowej handlowych, jak galerie handlowe. Zazwyczaj szyld gfowny jest nazwg
lub pylonie wizytowkowym. danego obiektu pozwalajgcy na jego rozpoznanie w miescie.

—~——
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Kluczowe regulacje
Reklama wolnostojaca

WITACZ WEJSCIOWY SEUP REKLAMOWY PYLON
Taw. potykacz, jest tablica reklamowa z Urzgdzenie reklamowe w formie pionowego Urzgdzenie reklamowe, ktore umozliwia
reklamq biezqcej oferty dziatalnosci. walca o Srednicy do 1,75 m z umieszczonymi przedsiebiorcominformacje o cenachna przy-
na nim plakatami o wysokosci siegajgcej do kfad na stacjach paliw, bgdz w rejonie pod-
3,6 miwysokosci stupa nie wigkszej niz 5 m. miejskich wielkopowierzchniowych sklepow.

REKLAMA TYPU A REKLAMATYPU B REKLAMA TYPU C
Popularny citylight; Znany m.in. z wiat przy- Przeszklona gablota na stupie, wysoka ja- Popularny nosnik tzw. billboard o powierzch-
stankowych, podswietlony nosnik reklamy, kos¢ wykonania sprawia ze tego typu no- ni 12 lub 18 m’.
ktorej glownym odbiorcg majqg byc piesi sniki stajg sie meblem miejskim.

lub pasazerowie komunikacji publicznej.

—~——
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Kluczowe regulacje
Reklama na obiektach

il

01

WITACZ WEJSCIOWY
Tablica reklamowa z reklomg biezqcej
oferty dziatalnosci sytuowana w migjscu jej
prowadzenia na scianie budynku.

MURAL REKLAMOWY

Tablica reklamowa wykonana technikami
plastycznymi, na przyktad malowana bez-
posrednio na scianie obiektu budowlanego.

REKLAMATYPU A
Popularny citylight znany m.in. z wiat przy-
stankowych, ktéry moze byc umieszczany
np. na kioskach, podswietlony nosnik, ktore-
go glownym odbiorcg majg by¢ piesi .

REKLAMA NA PRZESZKLENIU
Reklama umieszezana w oknach lub prze-
szkleniach budynku. Jest to zazwyczaj wy-
klejana folig nawierzchnia bgdz obiekty
umieszczone po wewnetrznej stronie lokalu.

H HelabH

ZNAKI BEZ TEA

Reklamawformielogo, logotypubadznazwy
firmy w formie wycietych przestrzennych
bgdz ptaskich elementow.

EKRAN SWIETLNY
tablica reklamowa w formie swietlnej ta-
blicy umozliwiajgcej prezentowanie zmien-
nej tresci za pomocq swiatta. Zazwyczaj jest
to ekran LED***

AN
=

NA OBIEKTACH MAtEJ ARCHITEKTURY
Rekloma w postaci niewielkich znakow
umieszczonych na obiektach matej archi-
tektury lub elementach ogrodkow gastrono-

micznych.

KASETON

Urzadzenie reklamowe wykonane z jedno-

brytowego elementu przestrzennego zazwy-

czaj podswietlone od srodka z umieszczo-
nym znakiem firmy lub lokalu.

BANER REKLAMOWY
(lub inna tablica reklamowa) — tablica rekla-
mowa, rowniez w formie banera z tkaniny
zamocowana na scianie budynku bez okien.
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Podziat Gdanska na 8 zréznicowanych obszarow
Obszar SZ - tereny zieleni, plaze

W obszarze SZ dopuszcza sie:

MEBLE OGRODKOW
s GASTRONOMICZNYCH

POTYKACZ
FLAGA PLAZOWA

SZYLD ROWNOLEGLY,
SEMAFOROWY,
L] WIZYTOWKOWY, GLOWNY

Nazwa

SEUP
OGLOSZENIOWY

r___
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Podziat Gdanska na 8 zréznicowanych obszaréow
Obszar SO - tereny zabytkowe o szczegolnym znaczeniu historycznym

W obszarze SO dopuszcza sie:

MEBLE OGRODKOW
GASTRONOMICZNYCH

POTYKACZ

SZYLD ROWNOLEGLY,

= SEMAFOROWY,
¥ WIZYTOWKOWY, GLOWNY

SEUP
OGLOSZENIOWY

. REKLAMA BUDOWLANA

|

e ; i
e et
Lo e \
S5
i
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Podziat Gdanska na 8 zréznicowanych obszarow
Obszar SR - tereny wpisane od rejestru zabytkow

W obszarze SR dopuszcza sie:

MEBLE OGRODKOW
GASTRONOMICZNYCH

POTYKACZ

SZYLD ROWNOLEGLY,
s GEMAFOROWY,
q WIZYTOWKOWY, GLOWNY

SEUP
OGLOSZENIOWY

PYLON

|

REKLAMA NA ELEWACIJI
NIEPOSIADAJACEJ OKIEN DO 30%
LUB 18M2

oo

REKLAMA BUDOWLANA
b

e ———
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Podziat Gdanska na 8 zréznicowanych obszaréow
Obszar 51 - strefa zabudowy historycznej i cennej kulturowo

W obszarze S1 dopuszcza sie:

StUP
OGLOSZENIOWY

REKLAMATYPU A

}

PYLON

N

REKLAMA NA ELEWACIJI
NIEPOSIADAJACEJ OKIEN DO 60%
LUB 18M2

(mln]
ti

REKLAMA BUDOWLANA
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Podziat Gdanska na 8 zréznicowanych obszaréow
Obszar S2 - modernistyczne zespoty mieszkaniowe

StUP
OGLOSZENIOWY

REKLAMATYPU A

REKLAMATYPU B

PYLON

.

REKLAMA NA ELEWACIJI

NIEPOSIADAJACEJ OKIEN DO 60%
LUB 18M2

oo

REKLAMA BUDOWLANA

e ———
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Podziat Gdanska na 8 zréznicowanych obszaréow
Obszar S3 - wspotczesna zabudowa mieszkaniowa

W obszarze S3 dopuszcza sie:

SEUP
OGLOSZENIOWY

REKLAMA TYPU A
REKLAMATYPU B
REKLAMA TYPU C
PYLON
MASZT FLAGOWY
o
REKLAMA NA ELEWACIJI
NIEPOSIADAJACEJ OKIEN DO 60%
LUB 18M2
oo
REKLAMA BUDOWLANA

e ———
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Podziat Gdanska na 8 zréznicowanych obszarow
Obszar Sl - strefa indywidualnej promocji

W obszarze S| dopuszcza sie:

SEUP
OGLOSZENIOWY

REKLAMATYPU A
REKLAMA TYPU B
PYLON
MASZT FLAGOWY
;.
EKRAN
SWIETLNY
il
REKLAMA NA ELEWACII
NIEPOSIADAJACEJ OKIEN DO 60%
LUB 18M2
- REKLAMA BUDOWLANA

b

r___
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Podziat Gdanska na 8 zroznicowanych obszarow
Obszar SP - strefa przemystowo-ustugowa

W obszarze SP dopuszcza sie:

StUP
OGLOSZENIOWY

REKLAMATYPU A
REKLAMATYPU B

REKLAMA TYPU C

PYLON
MASZ FLAGOWY

4

TOTEM

REKLAMA NA ELEWACII
NIEPOSIADAJACEJ OKIEN DO 60%
LUB 18M2

L REKLAMA BUDOWLANA

b

#
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Kluczowe regulacje
Ogrodzenia

« Wysokos¢ ogrodzen:
* 2,2 m w zabudowie jednorodzinnej
* 1,5 m - przedogroédki lokali w zabudowie

wielorodzinnej

35% przeziernosci (z wytagczeniem: ogrodzen

historycznych, ogrodzen w obszarze SP)

Zakaz ogrodzen:

* w zabudowie wielorodzinnej (z wytaczeniem:
przedogrodkow, uzupetnien ogrodzen
historycznych, w historycznej linii zabudowy)

+ zelbetowych oraz panelowych
i z siatki (w SO i SR)

¢ Ochrona ogrodzen historycznych i zabytkowych

« Regulacje dotycza tylko nowych ogrodzen

—~——
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Kluczowe regulacje
Mata architektura

« sytuowanie obiektéw matej architektury w sposob
nieutrudniajacy ruchu pieszego i rowerowego

« stosowanie barw naturalnych materiatow
budowlanych o fakturze matowej lub czarnych
i szarych

« ograniczenie wysokosci do 6 m

www.gdansk.pl



Uwagi ztozone do projektu Uchwaty Krajobrazowej

ZLOZONO 446 UWAG
STRUKTURA PODMIOTOW STRUKTURA UWAG WG PODMIOTOW
ook firmy osoby stowarzyszeni
osoby prywatne 4% prywatne ;

M stowarzyszenia 9% 5%

B wspolnoty mieszkaniowe i zarzady dzielnic wspélnoty

W branza reklamowa mieszkaniow

m firmy e i zarzady

dzielnic

3%

—~——
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Uwagi ztozone do projektu Uchwaty Krajobrazowej
Sposob rozstrzygniecia

czesciowo
uwzglednione
24%

nieuwzglednione
56%

r““
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Projekt Gdanskiej Uchwaty Krajobrazowej

UCHWALA NR ..coocueisiinines
RADY MIASTA GDANSKA

z dnia 22 lutego 2018 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 1. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(tj.Dz. U.z2017 1. poz. 1073, 1566) uchwala sie, co nastepuje:

DZIAL I
PRZEPISY OGOLNE
Rozdzial 1.
Ustalenia wstepne

§ 1. 1. Uchwala sie zasady 1 warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane, obowiazujace na calym obszarze Gminy Miasta Gdanska (zwanej dalej: ,,Miastem™),
z wylaczeniem terenéw zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra wlasciwego do spraw transportu.

2. W dniu wejscia w zycie uchwaly terenami zamknietymi, o ktérych mowa w ust. 1 s3 tereny zamkniete
ustanowione decyzjami ministra obrony narodowe;j:

1) kompleks wojskowy nr 399 - obreb geodezyjny 055 Gdansk, dz. nr 362, 363, 367;
2) kompleks wojskowy nr 1331 - obreb geodezyjny 056 Gdansk, dz. nr 21;

3) kompleks wojskowy nr 1390 - obreb geodezyjny 031 Gdansk, dz. nr 820/19, 820/48:
4) kompleks wojskowy nr 1393 - obreb geodezyjny 039 Gdansk, dz. nr 53/18, 144/4;
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