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Gdaƒsk morze mo˝liwoÊci

O gó∏em w Polsce b´dzie 200 bill-
boardów i oko∏o 800 cityligh-

tów. Plakaty promujà Gdaƒsk w Kra-
kowie, Poznaniu, Wroc∏awiu, ¸odzi,
Katowicach i Warszawie. Zach´cajà
do odwiedzenia naszego miasta
i uczestnictwa w najciekawszych
gdaƒskich imprezach tego lata. Tak-
˝e w ogólnopolskiej prasie „Rzeczpo-
spolitej”, „Gazecie Wyborczej” i wy-
branych dziennikach regionalnych
prowadzona by∏a szeroka kampania
promocyjna Gdaƒska. Od paru lat
przyje˝d˝a do nas oko∏o dwóch milio-
nów turystów rocznie, z tego prawie
po∏owa to goÊcie zagraniczni. Nato-
miast na Trakcie Królewskim

w Gdaƒsku rozwieszone zostanà de-
koracje, kszta∏tem nawiàzujàce do
dawnych proporców i banderii. Znaj-
dujà si´ na nich wizerunki i rysunki,
ukazujàce historyczne dziedzictwo
naszego miasta i zapraszajàce do 
tutejszych muzeów. B´dà to flagi
z piecz´ciami dawnego Gdaƒska ze
zbiorów Archiwum Paƒstwowego,
portrety s∏awnych i zas∏u˝onych
gdaƒszczan, a tak˝e herby Gdaƒska:
dawne i dzisiejszy. Swoistym zapro-
szeniem do odwiedzenia gdaƒskich
muzeów b´dà wizytówki z ich nazwà
i charakterystycznym obiektem bàdê
symbolem. W sumie D∏ugi Targ przy-
ozdobi 40 barwnych proporców. ■
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Gdaƒsk rozpoczà∏ kampani´ reklamowà. W szeÊciu miastach
Polski pojawi∏y si´ wielkoformatowe billboardy oraz reklamy
Êwietlne (citylighty) na szybach wiat przystankowych. 
Has∏o kampanii to: „Gdaƒsk morze mo˝liwoÊci”.


