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Gdansk morze

azhwascl

Gdansk morze mozliwosci

Gdarnsk rozpoczql kampanie reklamowq. W szesciu miastach
Polski pojawily sie wielkoformatowe billboardy oraz reklamy

swietlne (citylighty) na szybach wiat przystankowych.
Hasto kampanii to: ,,Gdansk morze mozliwosci”.

gotem w Polsce bedzie 200 bill-

boardéw i okolo 800 cityligh-
tow. Plakaty promuja Gdansk w Kra-
kowie, Poznaniu, Wroctawiu, t.odzi,
Katowicach i Warszawie. Zachecajg
do odwiedzenia naszego miasta
i uczestnictwa w najciekawszych
gdanskich imprezach tego lata. Tak-
ze w ogolnopolskiej prasie ,,Rzeczpo-
spolitej”, ,,Gazecie Wyborczej” i wy-
branych dziennikach regionalnych
prowadzona byla szeroka kampania
promocyjna Gdanska. Od paru lat
przyjezdza do nas okoto dwéch milio-
néw turystéw rocznie, z tego prawie
polowa to goscie zagraniczni. Nato-
miast na Trakcie Krélewskim

w Gdansku rozwieszone zostang de-
koracje, ksztaltem nawigzujace do
dawnych proporcow i banderii. Znaj-
duja sie na nich wizerunki i rysunki,
ukazujace historyczne dziedzictwo
naszego miasta i zapraszajgce do
tutejszych muzeéw. Beda to flagi
z pieczeciami dawnego Gdanska ze
zbior6w Archiwum Panstwowego,
portrety stawnych i zasluzonych
gdanszczan, a takze herby Gdanska:
dawne i dzisiejszy. Swoistym zapro-
szeniem do odwiedzenia gdanskich
muzeéw bedg wizytowki z ich nazwg
i charakterystycznym obiektem badz
symbolem. W sumie Dtugi Targ przy-
ozdobi 40 barwnych proporcow. =




